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前言

国内外经典教材辅导系列是一套全面解析当前国内外各大院校权威教科书的辅导资料。
我国各大院校一般都把国内外通用的权威教科书作为本科生和研究生学习专业课程的参考教材，这些
教材甚至被很多考试（特别是硕士和博士研究生入学考试）和培训项目作为指定参考书。
这些国内外优秀教材的内容一般都有一定的广度和深度，但其课（章）后习题一般没有答案或者答案
简单，这给广大读者学习专业教材带来了一定的困难。
为了帮助读者更好地学习专业课，我们有针对性地编著了一套适用于国内外教材的复习资料，整理了
各章的笔记和课（章）后习题，精选了部分名校近年的考研真题，并提供了详细的参考答案。
蔡雯著的《新闻编辑学》是我国高校采用较多的新闻编辑学权威教材之一。
作为该教材的学习辅导书，本书具有以下几个方面的特点：1.整理名校笔记，浓缩内容精华。
本书每章的复习笔记均对该章的重难点进行了整理，并参考了国内名校名师讲授该教材的课堂笔记。
因此，本书的内容几乎浓缩了该教材的所有知识精华。
2.解析课后习题，提供详尽答案。
本书参考大量新闻编辑学相关资料对该教材的课（章）后习题进行了详细的分析和解答，并对相关重
要知识点进行了延伸和归纳。
3.精选考研真题，补充典型题。
为了强化对重要知识点的理解，本书精选了部分名校近年的新闻学考研（博）真题和相关典型习题，
这些学校均以该教材作为考研（博）参考教材。
所选考研（博）真题基本涵盖了每章的考点和难点，特别注重理论联系实际，凸显当前热点。
与本书相配套，圣才考研网提供蔡雯《新闻编辑学》网授精讲班【教材精讲+考研真题串讲】、经典
教材与考研真题解析视频课程（图书）、配套题库（详细介绍参见本书书前彩页）。
要深深牢记：考研不同一般考试，概念题（名词解释）要当作简答题来回答，简答题要当作论述题来
解答，而论述题的答案要像是论文，多答不扣分。
有的论述题的答案简直就是一份优秀的论文（其实很多考研真题就是选自一篇专题论文，完全需要当
作论文来回答）！
圣才考研网是圣才学习网旗下的考研考博专业网站，提供全国所有院校各个专业的考研考博辅导班【
保过班、一对一辅导、网授班、题库、光盘、视频课程（图书）等】、蔡雯《新闻编辑学》等国内外
经典教材名师讲堂、考研题库（免费下载，免费升级）、全套资料（历年真题及答案、笔记讲义等）
、考研教辅图书等。
购书享受大礼包增值服务【100元网授班＋20元真题模考＋20元圣才学习卡】。
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内容概要
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书籍目录

第一章新闻编辑工作概论（1） 1.1复习笔记（1） 1.2课后习题详解（6） 1.3考研真题与典型题（10）
1.4考研真题与典型题详解（11） 第二章新闻媒介定位与新闻产品设计（17） 2.1复习笔记（17） 2.2课
后习题详解（21） 2.3考研真题与典型题（29） 2.4考研真题与典型题详解（29） 第三章新闻报道的策
划与组织（34） 3.1复习笔记（34） 3.2课后习题详解（42） 3.3考研真题与典型题（49） 3.4考研真题与
典型题详解（62） 第四章新闻稿件的分析与选择（75） 4.1复习笔记（75） 4.2课后习题详解（78） 4.3
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（95） 5.2课后习题详解（100） 5.3考研真题与典型题（104） 5.4考研真题与典型题详解（106） 第六章
新闻标题的制作（114） 6.1复习笔记（114） 6.2课后习题详解（118） 6.3考研真题与典型题（125） 6.4
考研真题与典型题详解（138） 第七章新闻图片编辑（147） 7.1复习笔记（147） 7.2课后习题详解
（151） 7.3考研真题与典型题（155） 7.4考研真题与典型题详解（155） 第八章新闻稿件配置（160）
8.1复习笔记（160） 8.2课后习题详解（163） 8.3考研真题与典型题（167） 8.4考研真题与典型题详解
（168） 第九章版面设计（176） 9.1复习笔记（176） 9.2课后习题及详解（187） 9.3考研真题与典型题
（192） 9.4考研真题与典型题详解（196）
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章节摘录

版权页：   4.媒介的风格特色 答：媒介的风格特色是指媒介产品的整体结构、传播内容、传播方式和
外在形象等所综合表现出的格调和特点。
媒介的风格特色是由媒介的性质、宗旨、受众对象决定的。
新闻编辑方针对传播风格特色的规定为媒介产品设计指明了方向，要求媒介产品设计从媒介的规模、
结构、内容、形式等多方面有意识地突出某种特性，表现出与众不同的媒介形象。
 5.新闻产品设计 答：新闻产品设计是对媒介产品中以传播新闻为主要职能的组成部分的设计，包括确
定新闻产品在整个媒介产品中的位置和比重，以及进一步设计新闻产品中的每一个组成部分。
新闻产品设计是一种集体性的创造活动，也是一项难度极大的系统工程，运行过程包括设计预备阶段
、方案设计阶段和方案试行阶段。
 6.覆盖域 答：覆盖域是指媒介发挥影响的区域范围，即媒介受众的分布区域。
覆盖域是在制定媒体战略、具体选择媒体时的一个重要指标。
一般而言，目标市场的消费者在地域分布上是相对集中的，而广告媒体的传播对象也有一定的确定性
。
如果其覆盖域与目标市场消费者的分布范围完全不吻合，那选择的媒体就不适用。
只有当媒体的覆盖域基本覆盖目标消费者所在区域或与目标消费者所在区域完全吻合时，媒体的选择
才是最合适的。
 2.4.2 简答题 1.报道的定位包括哪些内容？
（上交2005研） 答：参见本章课后习题第1题答案。
 2.比较两家经济类报纸在受众定位、内容设置方面的异同。
 答：《经济日报》与《经济观察报》同为经济类专业媒体，以报道经济生活为主要任务，以关注国家
和世界经济发展的读者为自己的受众。
但二者根据各自媒介功能的不同，又在这个笼统的受众定位、内容设置上做了进一步的细分。
 （1）受众定位的异同 作为由国务院创办、中央宣传部直接管理和领导的一份报纸，《经济日报》向
来定位为“中央级以经济宣传报道为主的综合性大报”，是党和政府关于经济信息最权威的新闻发布
宣传窗口。
这样的媒介功能决定了《经济日报》的受众定位是：更加关注国家和世界经济贸易的宏观发展，时刻
紧盯我国政府部门关于经济发展各种政策、路线和方针的变化，以此来保证自己日常的经济工作与生
产经营活动与国家经济发展的大趋势相吻合的一个读者群。
这个读者群的构成主体主要为国家各级政府部门的公务员、各大型企业的中高层领导以及对国冢宏观
经济密切关注的人士。
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编辑推荐
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