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前言

　　根据国内外学者对企业国际化阶段理论、企业国际化网络模型、与创新相联系的国际化模型
（I-M）等的研究，认为企业国际化应包括内向国际化和外向国际化两个方面。
企业内向国际化过程会影响其外向国际化的发展，企业内向国际化的效果将决定其外向国际化的成功
。
并从他们对品牌管理、品牌价值、品牌权益、品牌延伸、品牌定位等方面对企业品牌国际化的研究表
明，品牌国际化要在全球范围内与不同区域市场消费者发生良性的互动关系，创建企业的用户资源，
开展品牌营销并获得广泛的认可和获得特定利益，品牌国际化不仅包括单一品牌国际化，而且扩展到
多品牌国际化。
　　中国自实施“走出去”战略以来，特别是加入WTO后至今，宁波海外投资得到了快速发展，宁波
民营企业也逐渐成为全球投资领域的一支新生力量，对宁波经济的持续、健康发展起到了积极的作用
。
在2008年美国次贷危机引发金融危机后，第二波金融海啸在中欧、俄罗斯、日本等全球重要经济体不
断蔓延。
而在此次金融危机中，宁波民营企业国际化经营受到全球市场需求疲软、投资信心不足、产品订单减
少等多种因素的影响，其海外投资举步维艰。
宁波作为我国东南沿海重要的港口城市、长江三角洲南翼经济中心，是全国副省级城市中在境外设立
企业最多的城市，在金融危机下对宁波民营企业国际化经营进行研究分析有其典型意义。
我们对宁波民营企业进行了实地走访及抽样调查.分析研究了当前形势下宁波民营企业的生产经营状况
、资金需求、企业负担等多方面的情况，发现宁波民营企业受国际信贷紧缩、合同违约率上升、美元
欧元贬值等因素的影响，阻碍了宁波民营企业国际化经营的进程。
如何从这次金融危机中吸取必要的经验和教训，更好地推动宁波民营企业开展海外投资活动，是当前
一个值得重点探讨的问题。
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内容概要

本书在民营企业国际直接投资、吸引外商投资、国际化经营、企业品牌国际化等方面进行了研究，提
出了民营企业内向国际化、外向国际化、资本国际化、自主品牌国际化的模型，提出了企业国际化经
营与品牌国际化发展的对策。
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章节摘录

　　中国广告协会学术委员会主任丁俊杰、北京广播学院广告基础理论教研室副主任张树庭指出，某
个品牌吸引一个新消费者的花费是保持一个已有消费者的4.6 倍，并由此提出了“品牌忠诚营销”的观
点。
品牌学专家凌莺则通过选择中国市场的特定品牌，测试消费者的市场感受，从而了解产品对于品牌的
归属度、消费者的品牌可评价性等细项数据。
美国广告研究专家（Larry Light）曾经说过，未来的营销是品牌的战争一品牌互争短长的竞争。
商界与投资者将认清品牌才是公司最宝贵的资产，拥有市场比拥有工厂更加重要，惟一拥有市场的途
径就是拥有具有市场优势的品牌。
　　其次是关于品牌价值的问题。
屈云波认为成功品牌的要件为：产品本身必须具备符合市场需要的功能；品牌可增加产品附加价值；
品牌提供的各利益需互相融合，形成整体的个性或风格；品牌所提供的价值必须符合消费者的欲求，
如果不能满足消费者的欲求，再明显与持久的品牌个性也是没有用的。
中国工业经济联合会副会长、中国名牌战略推进委员会副主任艾丰教授认为，品牌价值可区分为“内
在价值”和“交易价值”，品牌实质是有形资产与无形资产有机结合的“第三态资产”，属于关系存
在。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<高校社科文库-民营企业国际化经营及其>>

编辑推荐

　　《民营企业国际化经营及其品牌国际化：以宁波民营企业为例》是在国际化背景下对民营企业品
牌发展进行系统的研究，丰富和发展了企业品牌战略管理的理论和方法，有利于提高民营企业品牌战
略决策水平，提升企业国际竞争力，实现可持续发展，不仅对于民营企业发展具有现实指导意义，而
且为相关政策的制定和调整提供了理论依据。
该书可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。
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