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内容概要

　　《工业旅游理论与实践》界定了工业旅游的内涵；阐述了工业旅游的理论基础与指导意义；探讨
了工业旅游发展的驱动机制及产生的效应等。
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作者简介

李炯华，中国科学院地理科学与资源研究所博士，中华女子学院管理学院副教授、学术委员会和学位
委员会委员，中华女子学院旅游发展研究中心主任，东北师范大学兼职教授、硕士生导师。
主要从事旅游规划与管理、旅游资源与环境等方面的研究和教学工作。
先后主持或参与二十余项国家级、省部级、校级和区域旅游规划等旅游学理论与实证研究课题，在国
内外核心期刊和学术会议上发表论文近二十篇。
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章节摘录

版权页：   插图：   （二）旅游商品开发类型 1.吉祥物 旅游吉祥物是向外宣传区域旅游形象的重要载体
，如大连将老虎滩海洋极地动物馆从国外引进的白鲸“彼得”（后征名为“海娃”）定为大连市旅游
吉祥物。
独山子也可以采取类似的方式，以具有特色的动物、植物、民间传说、民间工艺为候选内容，通过网
络、报刊杂志、电视等宣传媒体在全国范围内发起吉祥物设计的征集活动，吸引全国的读者、观众和
专业设计团体的参与，组织独山子旅游吉祥物的评审组，从中选定最合适贴切的作品。
 2.旅游文化商品系列 高品位的纪念徽币和艺术品（可以石化为代表）、具有一定深度的地方文化著作
和介绍书籍、地图、明信片，介绍本地风景、风情的光盘等。
 3.石化及后续产品系列 工艺美术蜡制品、蜡烛、凡士林、橡胶制品、塑料制品、编织袋、打包带等。
 随着国内外，尤其是周边地区旅游业的迅速发展，包括旅游商品开发在内的旅游业的竞争势必日益激
烈，旅游者面临着更多的选择机会，因此，旅游商品生产和营销就显得更为重要。
 1.强化旅游商品的研制与开发力度 与科研、设计、生产单位合作，成立旅游商品专门研制、开发机构
，并结合独山子的产业和地方文化特色，进行有目的性、针对性的开发。
 挖掘民间工匠和艺人在传统地方特色的商品、土特产品、纪念品制作、开发的能力。
 资金、技术、工艺、生产、销售等方面发展横向联合，促进商品的设计、研制、生产和销售。
 用新闻媒介和宣传组织力量，壮大旅游商品设计和营销力量。
 有重点地树立和强化一批旅游商品名牌。
 逐步建立几个主要的具有研制、生产、销售多功能于一体的旅游商品生产基地，以形成竞争、比优的
良好氛围。
努力拓宽旅游商品的旧概念，将一切能被游客接受，并愿意购买的产品均可开发成旅游商品。
 2.加强对旅游商品开发的扶持 政府及相关部门在政策的制定上应考虑到扶持旅游商品的发展，对重点
旅游商品生产厂家应扶持发展；建立、健全旅游商品管理机构，以协调全市的旅游商品生产、经营和
销售，与工商、城监等部门密切配合，监督旅游商品的质量、商品价格，规范市场行为；建立起有利
于旅游商品研发的良性机制，培训旅游商品销售人员和导游，提高旅游商品生产、销售人员的服务意
识。
 3.创名牌旅游商品 对旅游商品项目进行分析、整理，形成不同系列，完善产品系列化，提高品位，强
化深度、力创名牌。
在现代市场竞争中，旅游商品生产企业要面对市场，实施名牌战略，提高产品的竞争力。
对旅游商品项目进行分析、整理，形成不同系列，完善产品系列化，不断提高产品质量及文化品位。
坚决杜绝粗制滥造产品进入独山子市场，培育有信誉的独山子旅游购物市场。
通过旅游商品力争保名牌、力创具有独山子特色的名牌，提高旅游商品市场占有率，为企业带来良好
的经济效益和社会效益。
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编辑推荐

《高校社科文库:工业旅游理论与实践》编辑推荐：关注工业旅游，洞悉我国工业旅游发展战略与前景
。
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