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内容概要

最新研发全球首个电商战略操作模型——新4C电商战略模型
C1：新部落战略
C2：大数据传播战略
C3：O2O一体化竞争战略
C4：C2B瞬联聚合，核心能力战略　　电商颠覆传统产业的4个观念
1、手媒体是一场商业革命；
2、有一种力量叫秒杀；
3、从微博学社会学；
4、注意，互联网是领袖营销；　　电商战略六大思维
六思六戒：电商思维48字真经
电商8字方针：水平思维，垂直为戒
电商16字原理一：时间思维，空间为戒
电商16字原理二：部落思维，个人为戒
电商24字行动一：客户思维，技术为戒
电商24字行动二：试错思维，怕错为戒
电商24字行动三：资本思维，规模为戒
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上篇 做电商？
先变革观念
第一章 手媒体是一场商业革命
第二章 有一种力量叫秒杀
第三章 从微博学社会学
第四章 注意，互联网是领袖营销
中篇：电商六大战略思维
第五章 让相关思想照亮世界
第六章 部落电商：基于人性的战略思维
第七章 试错思维： 经营人而不是产品
下篇：电商的4C战略模式 #战略框架和实操重点#
第八章 C1 新部落战略
电商战略的四个逻辑：4C战略框架
部落文化四要素：符号，语言，价值主张，范式
第九章 C2 大数据传播战略
C-C时代：重新定义品牌 上篇  做电商？
先变革观念　第一章 手媒体是一场商业革命　第二章 有一种力量叫秒杀
第三章 从微博学社会学　第四章 注意，互联网是领袖营销中篇：电商六大战略思维　第五章 让相关
思想照亮世界　第六章 部落电商：基于人性的战略思维　第七章 试错思维： 经营人而不是产品下篇
：电商的4C战略模式 #战略框架和实操重点#　第八章 C1 新部落战略
电商战略的四个逻辑：4C战略框架
部落文化四要素：符号，语言，价值主张，范式　第九章 C2 大数据传播战略
C-C时代：重新定义品牌
数据资本：底层权力的崛起
大数据三大要素：财富、地位、声望
第十章 C3 O2O一体化竞争战略
幂律分布：人性的光芒照亮O2O
O2O的逻辑：99%时间做客户，1%时间做销售
O2O四大要素：娱乐化活动，体验认同化，事件冲突化，消费众包化　第十一章 C4 C2B大聚合：核心
能力战略
一半是天堂，一半是地狱：平台将替代渠道
聚合（aggregation）三要素：思想、情绪、社区
有一种倒逼供应链的力量叫C2B
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