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内容概要

《500美元问鼎百事CEO——全球知名女强人卢英德的经营哲学》全书共12个章节，
以卢英德的经历为主线，从卢英德的留学生涯、在波士顿等公司的经历、入职百事后的经
营管理，以及百事的本土文化、广告策略、战略布局、管理方案等方面入手，深入解读卢
英德的成功之道以及经营哲学，揭开卢英德以及她背后的百事公司的神秘面纱。
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作者简介

罗锦荣，原名王彦，笔名罗锦荣、王国章等，中国商报新闻出版总社资深编辑，毕业于北京师范大学
，长期从事中外政治人物和商界人物的研究，著有《古驰——一个惊心动魄的时尚家族》《美国第一
政客》《乔布斯传》、《左宗棠传》等著作。
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