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前言

有人说“人生是一出戏”，也有人说“人生是一个战场”，我认为这两句话都对。
对于强者而言，人生就是一出戏，因为强大，所以你可以游戏人生，对于弱者来说，人生就是一个战
场，你得为自己的利益、生存空间去战斗，用一句非常经典的话来说，就是“人为刀俎，我为鱼肉”
。
也许您会说：“这个社会毕竟还是好人多，大多数人都是友好的、善良的，根本就不是像你所说的那
样可怕。
”是的，我曾经也有这样的幻想，但事实却让我的幻想破灭了，因为我曾经经历过一些真实的事。
一次，一位朋友向我借钱：“老同学，我最近手头有点紧，借1000元给我救急，行吗？
”因为我当时也没有什么钱。
所以就很冷淡地回答他：“什么？
1000元，我哪有那么多。
”在我拒绝了这个要求后，他接着向我提出了只借500元的要求。
因为我已经拒绝了他的第一个要求。
心理怀有一定的歉意，所以在他提出第二个借钱要求时，虽然当时我也特缺钱，但还是很不情愿地借
给他了。
（在借给他之后的一个月内，我吃了半个月泡面。
）还有一次，我和一个同学相约一起去看望中学时候的老师。
在拜访老师之前，我们定在一家工艺品商店见面，准备挑选一件礼物送给老师。
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内容概要

　　如何抵制诱惑？
如何诱惑他人？
这是《诱惑心理学》的核心命题。
本书是CEO们鼻血的心理学课程，通过这本书的阅读，你能迅速掌握到诱惑心理学的实质，从而更好
地看清楚事物的本质，警惕来自四面八方的诱惑，并且将这一理念付诸到实际的工作和学习中。

　　面对诱惑，我们都有可能踏进诱惑的陷阱，甚至毫无察觉。
那些无法拒绝诱惑的人，只能像木偶一样任人摆布。
只有当你懂得诱惑的设置、懂的诱惑的心理，你才能更好地识破那些诱惑的诡计，摆脱他人的操控，
甚至掌握操控他人的能力，通过阅读此书，你一定能够成为一个操纵“诱惑”的高手。
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章节摘录

我有一位朋友在北京最繁华的王府井大街开了一家服装专卖店。
她的店里刚刚发生了一件不可思议的事情。
朋友在冬天到来之际进了一批皮革大衣，售价也不贵，可以说是物超所值。
虽然商店里顾客盈门，生意兴隆，可是那些皮革大衣却怎么也卖不出去。
我的这位朋友想了各种方法来吸引顾客对这些皮革大衣的注意，希望以此来促进它们的销量。
例如将大衣摆放在显眼的位置，叮嘱店员对它们进行大力推销，但是这些方法都收效甚微。
后来，这位朋友干脆一狠心，将售价为168元的大衣改为1680元，并且在上面注明是从阿富汗进口的高
档皮衣。
谁知提价后的“高档皮衣”反而受到顾客的欢迎，很快便销售一空。
我的朋友完全惊呆了！
她怎么也想不明白这究竟是怎么一回事。
其实，这些顾客只是受到思维定势的影响，再加上他们对皮革大衣没有什么了解，于是习惯性地认为
“昂贵＝优质”。
因为在一般情况下，商品的价格与价值是成正比的。
商品的价格越高，价值自然越大。
因此，那些想买到好大衣的顾客，在看到大衣昂贵的价格之后，便认为这件大衣值得拥有，于是就发
生了上面那件让我朋友迷惑不解的事。
由于人们普遍存在着“昂贵=优质”这么一种思维定势，精明的商家便抓住了这个心理，提高定价，
厚利也可多销。
有一位名叫米尔顿。
雷诺兹的企业家就是靠这种方法取得成功的。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<诱惑心理学>>

编辑推荐

《诱惑心理学》：为什么外表漂亮的人更受人欢迎，更容易获得他人的青睐呢?为什么人们会疯抢不需
要的东西呢?为什么免费的东西会如此诱人?为什么会男女搭配，干活不累?为什么我们白干活高兴，工
作赚钱反而不高兴?这些看似简单的问题，却包含了人们心里最深的秘密。
不是我们不聪明，而是敌人太狡猾。
我可以拒绝一切，除了诱惑！
！
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