
第一图书网, tushu007.com
<<中国工业消费品流通渠道建设研>>

图书基本信息

书名：<<中国工业消费品流通渠道建设研究>>

13位ISBN编号：9787510307119

10位ISBN编号：7510307112

出版时间：2012-7

出版时间：关利欣、 路红艳 中国商务出版社  (2012-07出版)

作者：关利欣，路红艳 著

页数：257

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中国工业消费品流通渠道建设研>>

内容概要

　　《青年商务研究报告丛书·中国工业消费品流通渠道建设研究：基于制造业转型与消费升级的视
角》将理论与实践相结合，运用渠道理论、市场营销学原理等，从纵向和横向两个维度对我国工业消
费品流通渠道发展的制度环境、关键问题和政策措施等进行了深入、系统的分析。
全书共分三篇。
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编辑推荐

关利欣、路红艳主编的《中国工业消费品流通渠道建设研究——基于制造业转型与消费升级的视角》
将理论与实践相结合，运用渠道理论、市场营销学原理等，从纵向和横向两个维度对我国工业消费品
流通渠道发展的制度环境、关键问题和政策措施等进行了深入、系统的分析。
全书共分三篇。
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