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前言

本书为《流行音乐的秘密》（第二版，2001年）的修订版。
鉴于流行音乐研究领域内不断涌现的相关出版物和音乐产业内发生的巨变，此版本对上一版内容进行
了重新编排，增添了一些新的章节，对其余大部分章节也都进行了重新编写，并增补了关于音乐文本
、流派和表演者的最新案例。
我重点关注了互联网在其中扮演的角色，它的影响已经渗透到音乐制作、传播与媒介，以及消费当中
。
在每个章节的最后，都附有关于深入阅读的建议，某些章节还提供了视听资料列表。
章节标题的变化是为了更好地表明此研究领域更为宽泛的本质。
通俗音乐文化将音乐录音置于更为宽泛的社会领域中。
它指的是创作、传播和消费音乐的方式；与这些过程密切相关的经济和技术实践；以及这些实践行为
带来的声音、影像和讨论（思考、辩论和著作）。
创作此书第一版（舒克，1994）的动力来自于当时我发现的强烈反差：通俗音乐作为如此重要的一种
文化形式，却受到媒体和文化研究的忽视。
通过第二版，我增加了对此形式的学术分析，并通过更为深入的讨论巩固了已经建立的探究领域，还
提出新的观点。
在过去的五年中，本研究一直被不断巩固和扩展（参见引言后的“延伸阅读”部分）。
此类研究表明了通俗歌曲研究在当今的活力和这个领域的成熟。
仪式、愉悦和经济在通俗音乐中的相互关系仍在吸引观众、仍在填满个体的幻想和欢愉、仍在创造音
乐偶像和文化深化。
《流行音乐的秘密》为描绘这幅音乐场景献出了绵薄之力。
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内容概要

消失的罗伯特·约翰逊带着令人惊异的技艺回归
他是否向魔鬼出卖灵魂以换取出色的演奏？

仙妮亚·唐恩从贫民窟灰姑娘一夜变为国际巨星
难道竟是因为传奇的“录音室之吻”？

科伦拜血腥枪击案的凶手皆是玛丽莲·曼森的粉丝
工业金属乐真的会诱发暴行犯罪？

流行音乐为何流行？

乐坛巨星 如何出现？

本书将告诉你流行音乐产业的门门道道
揭开它为万人所爱又遭重重争议的深层秘密⋯⋯
全景展现文化大生产时代音乐的制作、发行、消费及其意义
--------------------------------------------------------
本书对西方流行音乐的制作、发行、消费及其意义进行了全面而通俗易懂的介绍，并讨论了围绕流行
文化和流行音乐分析展开的问题和争论。
作者介绍了音乐产业内部各个组成部分以及外部的政治、社会环境，探讨了塑造音乐体验的关键因素
，包括音乐制作、音乐人和明星、音乐文本、音乐媒体、观众、乐迷和亚文化，以及音乐的政治行动
主义和政治意识形态。

书中涉及十余流行音乐流派，重点介绍了近三十名典型音乐人及其代表作品，引用近两百首经典流行
曲目。
本书既是一本内容丰富的流行音乐文化研究读本，也是一本翔实全面的流行音乐发展百科全书。

--------------------------------------------------------
流行音乐是一种工业制造。
这个显在的事实或者被粉丝们匍匐在地视而不见，或者被文化批判家高高在上一笔带过。
现在，这个人细致而客观地剖开它，进入其制造业内部，展现其中的秘密。
由此你发现，即便是摇滚英雄、文化全球事件，也并非那么纯粹崇高，当然，也并非只是一出提线木
偶剧那么低劣。

简单说，流行音乐既是商品也是作品，既具有商业价值也具有艺术价值。
一出流行大戏的面目，往往比前工业时代一个艺术现象的面目，来得更广阔而复杂，并充满了内部的
矛盾。
在产业震荡、全球流行音乐大变局的当下，《流行音乐的秘密》在许多关键问题上都提供了广泛反思
的可能性。

——李皖
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作者简介
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章节摘录

版权页：   20世纪50年代初，黑胶单曲作为音乐市场的主导力量取代了与之相对的78转虫胶。
单曲成为主要的销售格式，也是广播和电视节目的基础和最为重要的榜单列表，它们之间形成了一种
明显的共生关系。
单曲能够吸引那些想要时刻跟上榜单最新流行但可支配收入又很有限的年轻人。
对于唱片公司来说，推广一张单曲比推广一张专辑花费更少，并且可以作为一种市场“测验”。
单曲的成功对于表演者和唱片公司来说很重要，它同时也是一种为相关或后续专辑造势的重要手段，
两者的出版密切相连。
除了极少数的例外（例如齐柏林飞艇乐队[Led Zeppelin]），表演者一般都依靠单曲来促进专辑发行。
从20世纪60年代到70年代，这种作法成为唱片营销的“传统”架构。
无论是出自同一个艺人还是同一种风格或流派，单曲的专辑汇编也已经成为一个重要的市场。
虽然一些艺人的打榜歌曲只是“昙花一现”，但单曲的成功往往能够帮助他们事业上升，为他们签下
专辑合约，或跳出独立唱片公司签约主流厂牌。
 在20世纪80年代，新的单曲格式赢得了日益显著的市场份额。
在美国，磁带单曲销量大幅增长，瑞典乐队洛克赛特（Roxette）的《倾听你的心》（Listen to Your
Heart，1990）成为首支没有使用45转黑胶唱片并打人美国排行榜首位的单曲。
12英寸的单曲，包括混音版，成为舞曲音乐场景的重要组成部分（参见Straw，2001）。
而伴随着CD格式的广泛兴起，CD单曲也开始作为一种流行的市场营销方式和消费选择出现。
尼格斯记录了这一现象在20世纪80年代造成的黑胶单曲销量的下滑。
在美国，1979——1990年问，单曲的销量下降了86个百分点，从1.955亿张下跌至2760万张，尽管新的
格式在发展，但单曲的总销售额仍然下滑了41％。
在英国，单曲销量的下跌没有这么剧烈，销售总额下跌了21％，从1980年的7780万张下跌至1989年
的6110万张。
这反映了英国在出版专辑之前先发行一两张单曲已经成为行业惯例。
单曲销量的相对下滑则反映了新格式的成本较高，配合单曲推出MV的压力较大，但又不得不为之，
因为这被视为获得电台播放和打榜成功的必要做法。
 艺人也因为CD格式的转变而受到影响。
无论摇滚／通俗的审美状况如何，其物质意义在于它对于那些资源有限的艺人来说是触手可及的。
7英寸45转黑胶和12英寸舞曲单曲的市场与俱乐部场景联系在一起。
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后记

流行音乐于19世纪末20世纪初起源于美国。
作为一种大众化、商业化的音乐，它从出现之日起就植根于广泛的中下层市民，与之前所谓的“高等
”音乐和“高等”文化形成鲜明对立。
在一百多年的时间里，流行音乐已经发展为一个如火如荼的产业，建构了自己独特的文化属性，赢得
了成千上万的听众和追随者。
而学术界对流行音乐及其相关文化现象的研究，除了一些显著的例外，却发展得很慢。
直到20世纪90年代，大量研究著作开始涌现，直接聚焦于流行音乐本身，或是将流行音乐看成通俗文
化在媒体和文化研究范畴内的一个方面。
这个领域的新声望反映出流行音乐作为一种全球性的文化现象已经被认可，而与之相关的是数十亿美
元的产业和延伸到各类风格中的多样化的年轻潮流。
本书对流行音乐的制作、发行、消费及其意义进行了全面而通俗易懂的介绍，并讨论了围绕流行文化
和流行音乐分析展开的问题和争论。
作者罗伊 ·舒克尔为新西兰惠灵顿维多利亚大学媒体研究系副教授。
他结合新西兰和加拿大的文化语境和流行音乐发展实际情况，探讨了塑造音乐体验的关键因素，包括
音乐制作、音乐人和明星、音乐文本、音乐媒体、观众、乐迷和亚文化，还有音乐的政治行动主义和
政治意识形态。
作者关注的焦点在于通俗音乐文化表达意义的过程，以动态的、多元的、相对的视角，在国家文化政
策、文本、文本创造者和消费者的大背景下，结合流行音乐各个层面——产业的、审美创造者的、文
本的、观众的，揭示出流行音乐意义表达过程中诸多因素的复杂互动关系。
本书语言清晰准确，逻辑结构严谨，在历史维度内汇集了来自不同国家背景和地区的素材，涉及十余
个代表性摇滚音乐流派，重点介绍了近三十名典型音乐人及其代表作品，引用近两百首经典流行曲目
。
每一章都以一首流行音乐曲目为主标题，形象展现此章节所要论述的重点，章节末尾还配有“延伸阅
读”列出相关文献资料背景。
书后四个附录涵盖了十四个章节名曲目的信息、1985—1999 年间的三十个经典流行音乐专辑、书中所
有歌曲曲目信息（从20 世纪60 年代到90 年代）以及全部的参考文献。
本书对于专门的研究学者而言，是一本深入翔实的研究参考资料库，对于普通流行音乐爱好者及广大
读者来说，也是一本内容丰富全面的流行音乐文化读本。
后浪出版咨询（北京）有限责任公司2013年2月
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编辑推荐

《流行音乐的秘密》中涉及十余流行音乐流派，重点介绍了近三十名典型音乐人及其代表作品，引用
近两百首经典流行曲目，既是一本内容丰富的流行音乐文化研究读本，也是一部翔实全面的流行音乐
发展百科全书。

Page 8



第一图书网, tushu007.com
<<流行音乐的秘密>>

名人推荐

流行音乐是一种工业制造。
这个显在的事实或者被粉丝们匍匐在地视而不见，或者被文化批判家高高在上一笔带过。
现在，这个人细致而客观地剖开它，进入其制造业内部，展现其中的秘密。
由此你发现，即便是摇滚英雄、文化全球事件，也并非那么纯粹崇高，当然，也并非只是一出提线木
偶剧那么低劣。
——李皖
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