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内容概要

谁写的书能畅销？

什么样的书能畅销？

畅销的标准是什么？

畅销书的封面应该是什么样的？

什么样的书名才能打动读者？

怎样制作腰封，才不至于成为鸡肋？

封面文案怎样写，才能打动读者？

名人荐书对图书销量有帮助吗？

畅销书怎样才能避免赔本赚吆喝的尴尬？

⋯⋯⋯⋯ ⋯⋯⋯⋯
这些问题，可能是每个有志于成为畅销书推手的编辑以及每一位作者都思考过的问题。

在《畅销书浅规则》，李鲆给出了明确的答案。

李鲆曾是专栏作家，后来涉足出版行业，又做过公关营销，杂志编辑、网络编辑特别是专业出版报纸
编辑，组织了每月一期的“编客学堂”，与诸多优秀出版人碰撞交流，博采众长。
丰富的经历，使他得以从作家、评论人、图书策划人、公关营销、媒体人等多重视角对出版业进行观
察，厘清了关于畅销书的种种误区，从各个环节剖析畅销书运作的规律。

更难得的是，他不尚空谈，不纠缠于概念，而是从畅销书运作的各个环节入手，把每个细节都做到极
致，具有很强的实操性。
很多策划都是针对一线出版编辑的实际情况，一看就能懂，就能照方抓药，应用于编辑实务。

《畅销书浅规则》被誉为“中国版的《这书要卖100万》”。
关于浅规则，作者自己做了解释：浅规则就是浅显的规则。
一看就能懂，一学就能用。
身为本书的责任编辑，我对此深表认同。
编辑此书的过程就是学习的过程。
编辑完此书，顿觉实力大增，满心喜悦。

本书的主流读者当然是出版从业者，但对写作者也很有帮助。
写作者如果能读读此书，了解出版及畅销书运作的相关知识，必能有的放矢，少走弯路。
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作者简介

李鲆，作家、媒体人。
曾从事过出版策划、图书营销、杂志编辑、数字出版、媒体公关等多种职业，现供职于《中国图书商
报》，负责《中国编客》专刊。
他以作家、评论人、图书策划人、公关营销、媒体人等多重视角来观察书业，策划了系列关于畅销书
运作的选题，受到业内的广泛关注。
依托《中国编客》组织了“编客学堂”系列讲座，先后受邀到全国多家出版社讲课，其传播视角、关
注细节、注重实操的特点，得到一致好评。
《畅销书浅规则》就是他对畅销书运作进行的全面梳理，无论对是出版编辑、还是对写作者，都不无
裨益。
其他著作有《写字楼妖物志》《干吗要上班》《爱，听十人谈》等9种。
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书籍目录

孙月沐序
自序：畅销书的“3214法则”
第一章 厘清畅销书的14条谬论
第二章 造就畅销书的13大原则
第三章 构成畅销书的23个元素
第四章 图书营销的15个创新思维
第五章 畅销书书名制作的21条法则
第六章 畅销书封面制作的18条军规
第七章 腰封制作的12条法则
后记
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