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内容概要

谢耘耕、徐浩然主编的这本《传媒领袖大讲堂(第3辑)》是对2012年第三届“中国传媒领袖大讲堂”传
媒精英演讲稿的汇辑。
经过第一届的尝试、第二届的探索，第三届的主题是传媒创新。
大讲堂邀请的演讲嘉宾有陆小华、胡锡进、秦朔、徐炯等传媒业界领袖，以及苏钥机、祝建华、洪俊
浩、陈韬文、郑贞铭等知名学者，还有邹建华等政府官员。
《传媒领袖大讲堂(第3辑)》的主旨是在学界和业界之间搭建一个沟通平台，实现交流和对话，为培养
未来的中国传媒精英做出贡献。
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作者简介

谢耘耕，东方卫视高级编辑，北京大学媒体与传播研究所研究员，复旦大学新闻传播学博士后，北京
外国语大学新闻与传播系客座教授，上海市作家协会会员。
    先后有二十多篇新闻作品获中国新闻奖、中国广播电视新闻奖、上海、湖北新闻奖；并在核心期刊
发表论文近三十篇；出版《中国待业现象透视》等3本专著。
1996年荣获“湖北省十佳青年记者”称号；1999年出任湖北人民广播电台经济频道总监；2001年作为
高级人才引进到上海文广影视集团；2004年被中国广播电视学会评为“全国百优理论工作者”。
徐浩然：北京大学经济学院博士后、远东控股集团首席品牌官、高级副总裁、国家金话筒金奖获得者
、国际品牌联盟中国个人品牌委员会秘书长。
《新华商》杂志总策划、君风传媒《中国冠军企业案例(培训)书系》主编。
南京大学、北京工业大学、中国传媒大学等兼职教授、硕导，MBA导师。
著编《中国电视频道竞争力评价研究》、《浩然茶座》等十部书籍。
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书籍目录

新兴媒体·传播变局  传媒的融合式变革、趋势与路径  数字化和全球化环境下传播学范式的转移？
  科技变天——美国报业新趋势  新媒体的特征与趋势  微博时代的善治之道  数位汇流时代的政策与法
规  互联网发展对传播方式和内容的改变  报刊与新媒体——从竞争到竞合  网络舆情对中国公共政策影
响的实证研究传统媒体·改革突围  新媒体对传统媒体的影响和改变  中国电视叙事的历史变迁  新媒体
环境下的传统媒体营销  中国电视民生新闻发展的三大命题  传统媒体公信力的再构建  中国财经媒体的
发展脉络及未来趋势  似被前缘误——当代中国广电网络产业发展之路  创意，激活电视——电视节目
创意策略谈传媒经历·深度解读  好的新闻能帮助读者理解人性与社会  网络时代的国际舆论引导和公
共外交  做复杂中国的报道者  天涯无处不在的相逢  打造品牌的九条军规  当代应该如何做新闻  “真相
”背后的一些故事学术前沿·智慧火光  关于当前新闻宣传若干问题的思考  数据驱动新闻——大数据
时代传媒核心竞争力  全球化与当代信息社会的文化传播  人性的展示——会展的展示美学  东西方传播
与文化理念上的差异及误区  舆论生态、媒介素养和中国传播学的国际化  从黑箱到黑箱  新闻传播教育
的历史和方向后记
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编辑推荐

谢耘耕、徐浩然主编的这本《传媒领袖大讲堂(第3辑)》汇辑了2012年第三届“中国传媒领袖大讲堂”
传媒精英演讲稿，其主题是传媒创新。
本书适合新媒体研究领域的专家学者、研究人员，新媒体行业的从业人员，以及大专院校相关专业师
生阅读。
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