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内容概要

《中国人看欧盟(现状成因及其政策涵义)》呈现了欧盟第七框架项目
“解析中国人对欧盟的看法及其对相关政策的影响”课题的丰富内容，当属目前既涵盖北京等六个城
市的中国人看待外国和国际关系、外交事务的首次随机公众调查，又包括对中国精英的意见调查的深
入研究成果。
《中国人看欧盟(现状成因及其政策涵义)》为全面系统地研究中国人对欧盟和欧洲的态度和看法提供
了丰富的具有代表性的实证数据和资料。
中欧学者从不同的理论视角围绕该数据进行了分析，就内容的广度和深度以及扣合现实需要而言，对
于中国和欧洲的学术研究机构、决策者和广大读者都具有重要的理论和实践价值。

在研究路径上，不同学者不仅采用量化分析的方法对问卷中的实质性议题展开研究，而且从文本解读
的角度分析中国人对欧洲和欧盟的态度及其社会化来源。
在使用的理论资源上，来自心理学、社会心理学、社会学、国际关系、政治学等多学科的理论综合地
起着构建研究框架的作用。
就研究侧重点而言，描述和解释并重，前者并不局限于简单地展现统计数据，而是力图从国际比较、
群体差异等方面来突出值得注意的研究重点，后者则以回归分析为主，强调解析社会现象上群体差异
的决定因素和影响，并提出相应的政策建议。
本书由董礼胜等著。
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