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内容概要

　　作为我国第一部关于保健食品产业的蓝皮书，《保健蓝皮书：中国保健食品产业发展报告No.1
（2012版）》客观理性地对影响中国保健食品产业发展的有关要素，如产业组织结构、生产组织方式
、产品与市场、监管与政策、科技基础及应用、企业行为、品牌与营销、行业组织、消费行为、媒体
与舆论影响等进行多方位的考察和分析，是迄今为止对我国保健食品产业分析最全面、数据最丰富、
研究最深入的报告。
　　本书通过对产业轨迹的考察和现状分析，指出当前中国保健食品产业的发展正经历着由“发展中
规范”向“规划中发展”的转变，并且对加快这一转变提出了相应的对策和建议。
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作者简介

　　中国保健协会　　2003年11月4日，经国家卫生部、民政部审核并报国务院批准，中国保健科技学
会正式更名为中国保健协会。
　　中国保健协会是由中国健康产业内具有代表性的大中型企业为核心组成的行业机构，是真正由企
业自己当家做主维护行业自身权益的组织。
中国保健协会坚持“服务政府、服务企业、服务消费者”的宗旨，致力于健康产业的发展和科技的进
步，在法律规范、产品研发、市场管理、行业自律及标准化建设等各个方面为中国的健康产业提供全
方位的服务，成为代表行业公信力的权威机构。
　　中国保健协会按照“服务政府、服务企业、服务消费者”的宗旨努力监督和维护会员企业和广大
消费者的合法权益，协助政府部门加强行业管理，具体业务有：　　1.开展行业、市场调查，研究本
行业国内外发展情况，分析行业形势，提出行业发展和技术进步规划或预测方面的意见和建议。
　　2.接受政府委托承办或根据市场和行业发展需要举办与本行业相关的展览及论坛及经政府有关部
门批准表彰和奖励等活动；组织人才交流，技术、职业培训，开展咨询；依照有关规定创办刊物。
　　3.帮助企业改善经营管理。
　　4.接受委托、组织开展行业信用等级评价及维护行业信誉等工作。
　　5.经政府有关部门批准组织科技成果评价、鉴定和推广应用。
　　6.开展国内外有关保健技术的交流与合作。
　　7.制定并监督执行行规行约，规范行业行为，协调同行价格争议，维护公平竞争；协助会员开展
反倾销、反垄断申诉应诉，以及相应的调查工作。
　　8.反映会员要求，协调会员关系，维护其合法权益。
　　9.经政府部门委托，参与制订行业规划，对行业内重大的技术改造、技术引进、投资与开发项目
进行论证。
　　10.受政府部门委托，参与制定、修订国家标准和行业标准，组织贯彻实施并进行监督。
　　11.经政府部门授权参与行业生产、经营许可证发放的有关工作，参与资质审查。
　　12.承担政府部门委托的其他任务等。
　　　　中国社会科学院食品药品产业发展与监管研究中心　　中国社会科学院食品药品产业发展与
监管研究中心成立于2004年，是中国社会科学院的院级研究中心，是食品药品产业发展与食品药品监
管研究领域最有影响力的智库之一。
　　中国社会科学院食品药品产业发展与监管研究中心主要任务：　　1.组织有关的研究项目，从宏
观与微观、理论与实践的结合上，开展对我国食品、药品等产业（企业）发展与政府和社会监督等方
面的多角度研究；　　2.为政府决策提供建议和方案；　　3.为行业和企业的发展提供咨询、方案设计
和培训；　　4.开展国内外学术交流活动，促进学术界与政府、产业界、企业界间的交流与合作等。
　　中国社会科学院食品药品产业发展与监管研究中心成立以来，在完成内部大量研究课题的同时，
还完成了多项中央政府部门、地方政府、行业组织和企业等委托的课题研究和专项培训，直接推动并
参与了一些方针政策和规划的制定及论证，为委托方制定政策、制度和方法提供了有实践意义、可操
作性的意见和建议，得到了充分肯定和好评。
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书籍目录

BI 总报告
B1 发展中规范“向规范中发展”转变的保健食品产业
BⅡ 产业篇
B2 中国保健食品产业的发展历程
B3 中国保健食品产业发展现状研究
B4 中国保健食品生产组织分析
B5 中国保健食品的销售组织分析
B6 中国保健食品产业发展存在的问题和影响因素
B7 中国保健食品产业的结构调整
B8 中国保健食品产业发展的变化及趋势
B9 加快促进我国保健食品产业的发展
BⅢ 消费行为篇
B10 消费者对保健食品认知的调查与分析
B11 消费者对保健食品功能认知状况的调查分析
B12 保健食品购买的调查与分析
B13 消费者对保健食品品牌认知的调查与评价
B14 保健食品的传播媒介
BⅣ 营销篇
B15 保健食品在传统商业渠道中的销售模式及分析
B16 对保健食品直销模式的分析
B17 保健食品会销(服务营销)模式及分析
B18 保健食品电子商务模式分析
B19 保健食品复合营销、电视购物、目录销售的营销模式分析
B V 监管篇
B20 安全和功能是对保健食品监管的核心
B21 中国保健食品监管法规与监管体制的演进
B22 中国保健食品监管体系的构建与完善
B23 进一步提升中国保健食品监管的综合能力
BⅥ 附录
B24 附录1保健食品与健康的关联分析
B25 附录2保健食品产业的科学基础及科普教育
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章节摘录

　　（三）保健食品在会销（服务营销）的销售模式保健食品会销（服务营销）是一种本土化特点鲜
明的销售模式，主要形式有联谊会模式和报告会模式，消费群体以老年为主，值得关注的是，这当中
的一些人对交往的渴求甚至超过了对产品的需求。
从实践看，会销（服务营销）企业之间的规模、理念、行为等差距较大。
近些年来，会销（服务营销）的市场反应并不乐观，夸大甚至虚假的宣传、虚高的产品价格、假冒伪
劣产品等成为会销（服务营销）存在的突出问题，不仅直接影响了会销（服务营销）模式的发展，甚
至有可能导致其存在风险，这些问题应引起业界的高度重视。
保健食品会销（服务营销）模式能否进一步发展取决于：从业者的自我约束，即诚信与自律；相关法
规的完善；清晰有效的监管。
　　1.保健食品会销（服务营销）行业现状　　从市场规模来看，保健食品会销（服务营销）的销售
额一直保持递增的趋势，2010年销售额达到500亿元左右。
从保健食品会销（服务营销）市场消费人群比例来看，保健食品会销（服务营销）市场消费人群以中
老年为主。
从保健食品会销（服务营销）模式中品牌建设来看，目前大多会销（服务营销）企业普遍不重视品牌
建设，所谓的企业文化建设也只是空中楼阁。
特别是企业不重视广告传播，与传统媒体没有建立起良好的客户关系。
从保健食品会销（服务营销）的不同区域市场规模占比来看，最活跃的区域为华南地区、华东地区、
东北地区均约占20%；次之为华北地区、西南地区、华中地区均约占10%。
目前，保健食品会销（服务营销）模式的代表企业主要有大连珍奥、天年集团、中脉科技集团等。
　　2.保健食品会销（服务营销）行业存在的主要问题　　根据调查显示，目前会销（服务营销）行
业的发展并不乐观，虽然整体销售额在增长，但是行业领袖品牌生存艰难，生产厂家竞相压低经销商
供货价格，企业微利经营，无研发投入及售后服务等。
为了降低成本，许多生产商降低进货原料品质，以次充好。
总的来说，各类型企业在保健食品会销（服务营销）市场发展中主要面临异地销售、会场销售、赊货
销售、无证销售、夸大销售、虚高销售等六大问题。
　　⋯⋯
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编辑推荐

《中国保健食品产业发展报告(2012版No.1)(精)/保健蓝皮书》编著者中国保健协会等。
    作为中国第一部关于保健食品产业的蓝皮书，《中国保健食品产业发展报告N01》客观理性地对影
响中国保健食品产业发展的相关要素．如产业组织结构、生产组织方式、产品与市场、监管与政策、
科技基础及应用、企业行为、品牌与营销、行业组织、消费行为、媒体与舆论影响等进行了多方位的
考察和分析，是迄今为止对中国保健食品产业分析最全面、数据最丰富、研究最深入的报告。
    本书通过对产业发展轨迹的考察和现状的分析，指出当前中国保健食品产业的发展正经历着由“发
展中规范”向“规范中发展”的转变，并且对加快这一转变提出了相应的对策和建议。
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