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内容概要

　　《中国市场消费报告No.2》全面分析了全球金融危机后我国消费市场的基本状况、市场物价水平
及其发展趋势，全方位多视角深入探索和研究了中国市场消费的诸多重大理论和实践课题，为加快转
变经济发展方式，促进经济社会全面协调可持续发展，提供了重要的理论依据和参考。
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书籍目录

市场消费形势我国消费品市场分析及发展趋势当前市场物价形势分析及发展趋势金融危机下中美消费
模式比较美国近二十年来消费支出变化趋势顾科学消费战略科学消费论纲论构建科学消费模式消费与
投资对中国经济增长的贡献扩大居民消费是改善国计民生的头等大事扩大消费的长效机制建设研究论
市场消费战略关于后小康消费战略的若干思考农村消费扩大农民消费需求的紧迫性和重要性中国农民
消费站在历史新起点扩大农村消费的金融视角分析农村居民消费升级缓慢的表现与对策研究提高农民
消费水平需要优化农村消费环境建设新农村以提高农村居民消费水平市场消费专题经济转型与居民消
费行为关于制度变迁与扩大消费居民消费率与劳动者报酬份额的变动与前瞻着重提升劳动者报酬份额
与扩大消费策略自控、头脑账户与中国消费者行为研究论增加居民消费策略市场消费热点从消费经济
学看住房消费和汽车消费低碳经济:从消费起步积极发展健康产业:中国的机遇与选择关注家庭经济行
为的新走势发展低碳产品消费的障碍与对策研究缩小我国居民收入差距扩大居民消费需求我国居民信
息消费状况分析市场消费理论美国消费者满意指数:原理、方法与启示消费函数模型创新司消费资本理
论与商业模式创新中国会陷入“中等收入陷阱”吗论刘方棫教授的消费经济思想
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章节摘录

版权页：插图：（一）诸多因素支撑物价上涨1.“十二五”规划的开局之年，内需进一步扩大2011年
是“十二五”规划的开局之年，将给经济增长注入新的动力，经济结构调整和消费升级将使内需进一
步扩大，经济增长的动力将转向内需，降低对外依存度。
虽然节能减排和房地产调控政策在一定程度上会抑制投资的增长，但也存在诸多因素推动投资增长。
首先，产业结构优化升级，特别是战略性新兴产业规划的实施将加快投资步伐。
其次，各地政府投资动力依然强劲，一大批基础设施重点项目的集中开工和保障性住房的大规模建设
将使投资有望保持较快的增长势头。
消费同样具备较快增长的诸多有利因素。
一是居民收入分配改革将积极推进，居民收入在国民收入分配中的比重有望得到提高，就业形势好转
将有助于增强消费能力。
二是社会保障体系将进一步健全，医疗事业改革积极推进，保障性住房的建设将缓解居民消费的压力
。
2.国内充裕的流动性对物价上涨形成支撑从国内环境看，2009年为应对国际金融危机，我国实行了超
宽松的货币政策，向市场注入了大量的流动性。
2009年底，广义货币（M2）余额为60.6万亿元，同比增长27.7％，狭义货币（M）余额为22万亿元，同
比增长32.4％，新增贷款9.6万亿元。
截止到2010年11月末，我国M：增速为19.5％，超过17％的调控目标，M.增速为22.1％，新增人民币贷
款7.4万亿元。
我国货币供应呈现两大特点，一是M。
增速超过M：，说明市场资金流通活跃，后期将拉升M：的增长，反映了整体货币经济体系的流动性
过剩；二是M：的增速超过经济增速和物价增幅之和，出现超额货币供给现象。
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编辑推荐

《中国市场消费报告No.2》是由社会科学文献出版社出版的。
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