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内容概要

　　《报业竞争力研究》紧扣论题，展开了深入的学理探讨，有很多亮点：对竞争的诠释，给人以启
发；就别国报业发展的研究，体现了开阔的视野；运用马克思主义政治经济学的基本观点对竞争力进
行探讨，为本著的特色；对国内外报业竞争环境变迁的论析，对我国当代报业竞争力的基本格局、特
征及趋势的探讨，对作为个案的《福建经济快报》兴衰史的解读，也多有出彩之处。
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作者简介

　　王秋苹，1970年生，福建寿宁人，经济学博士，主任记者、兼职副教授。
从事新闻工作18年，发表新闻作品3000多篇，先后有30多篇作品获得国家和省部级各类新闻奖项。
出版专著《新闻时光》，主要论文《中国报业企业核心竞争力分析》。
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书籍目录

绪论 一　研究背景 二 国内外关于报业竞争力的研究综述 三　本书的框架思路 四　本书的主要方法 五
　本书的主要创新与不足第一章　报业竞争力的理论概论 一　竞争力理论的形成与发展 二　竞争力
与产业竞争力的关联理论 三　报业竞争力的内涵与特征 四　报业竞争力的一般要素分析 五　报业竞
争力的特殊要素分析第二章 当代报业发展的特点与趋势 一　美国报业的发展 二　日本报业的发展 三
　祖国大陆及我国港台地区的报业发展 四　当代报业发展的特点 五　当代报业发展的趋势第三章 当
代报业竞争环境的变迁及影响 一 从传统到现代：世界报业竞争环境的变迁及影响 二从计划到市场：
我国报业竞争环境的变迁及影响第四章 当代中国报业竞争力的基本格局 一 &ldquo;十五&rdquo;以来我
国报业竞争发展状况 二　我国报业竞争力的主要制约因素 三　我国报业竞争力面临的挑战 四 当代中
国报业竞争的特征 五 当代中国报业竞争的趋势第五章 当代中国报业竞争环境的影响分
析&mdash;&mdash;以《福建经济快报》的兴衰为例  一 《福建经济快报》的前身 二 《福建经济快报》
的发展 三 《福建经济快报》的兴盛 四 《福建经济快报》的衰亡 五 《福建经济快报》亏损并停刊的原
因剖析第六章 当代中国报业竞争力的提升与可持续发展 一　可持续发展的内涵及其对报业发展的意
义 二　增强报业竞争力，实现可持续发展的路径选择 三 提升中国报业竞争力与实现可持续发展的对
策建议 四 当代中国报业竞争力的前景展望第七章　结论附录　见证《福建经济快报》兴衰的几个文
件参考文献后记
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章节摘录

　　第一章　报业竞争力的理论概论　　三　报业竞争力的内涵与特征　　近年来，“竞争力”的概
念被引入报业研究之中。
那么，什么是“报业竞争力”呢？
基于前面对竞争力理论的认识，笔者认为，报业竞争力是指某报业在经营和发展中胜过竞争对手的核
心资源和能力的总称。
具体地说，它是报业以其主体业务（如报纸的采、写、编、评等）为核心形成的，能够赢得受众、占
领市场、获得最佳经济和社会效益，并在众多竞争对手中保持竞争优势，是报业自身具有的独特的、
稀缺的、可延展的核心资源和能力的总称。
相对于竞争对手而言，这些资源和能力应具有明显的、独特的优势，而且是竞争对手难以企及和模仿
的。
但是，我们很难准确地界定报业的核心竞争力。
也就是说，我们无法准确地说明一份什么样的报纸才是真正具有核心竞争力的报纸，原因有两个方面
。
一方面，报业的核心竞争力本身是一个非常抽象的概念，是看不见、摸不着的，我们很难把它具体化
。
另一方面，报业的核心竞争力是动态的，是一种比较优势，没有通用的标准和一成不变的模式，我们
很难把它固定化。
　　总之，报业的核心竞争力是报业在众多竞争对手中保持竞争优势的那些报业自身具有的独特的、
稀缺的、可延展的竞争对手难以模仿的核心资源和能力的总称。
因此，报业竞争力具有以下基本特征。
　　1.优越性　　新闻传媒的核心竞争力意味着媒体对传媒的受众有更多的、更优越的满足，受众能
从该媒体获得比其他媒体更多的实惠（“消费者剩余”）。
优越性并不仅仅限于新闻传媒提供的新闻信息本身，一些外在形式及附载的东西也可能受到受众的青
睐而成为核心竞争力的来源。
例如，《精品购物指南》会因为其头版总是采用印刷精美的明星图片而比内容差不多的其他生活消费
类报刊具有更多的优越性，因为一些年轻读者喜欢收藏这些明星图片。
同样也不难理解，当售价均为0.5元但内容上相差不大时，读者会更乐意选购版数多的“厚报”。
　　2.独特性　　核心竞争力一定是拥有媒体独一无二的资源或能力，是“人无我有”，而不是“你
有我有全都有”的。
总是报道独家新闻的传媒便具有核心竞争力，如先后推出“基金黑幕”、“银广事件”等重头独家报
道的《财经》杂志；又如，《实话实说》当时能在全国100多个电视谈话类节目中保持领先，一个重要
原因便在于它的主持人崔永元具有独特个性、素养和才华，从而形成了自己的核心竞争力。
　　⋯⋯
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