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前言

　　在中国人的消费生活中，面子是一个非常突出的问题。
可惜，有关中国人的面子与消费关系的实证研究，却屈指可数。
在这样的背景下，姜彩芬博士以面子与消费之关系为内容的博士论文的发表，便具有不同凡响的意义
。
作为她博士论文的指导老师，我为她的著作的出版感到由衷的高兴。
　　从面子角度切入来研究中国人消费行为中的本土化特征，是一个值得开拓的领域。
无疑，中国人的消费行为遵循了经济学、心理学与社会学所揭示的一般规律，在这个意义上，中国人
的消费与西方人的消费在许多方面是相同的，具有共通性。
但不可否认的是，中国人的消费具有许多民族特色，受到独特的民族文化心理和传统习惯的影响。
揭示消费行为中的民族独特性（比如，对面子的重视），对于消费者行为研究的本土化，同时对于丰
富消费社会学的知识，具有十分重要的作用。
而面子就是揭示中国消费者行为的民族特性的一个绝佳的切入点。
　　姜彩芬入学后不久就同我讨论了博士期间研究的具体方向的问题。
我建议她研究面子与消费的关系，她对此十分感兴趣，欣然采纳了这个建议。
此后，她开始收集和阅读相关文献资料，与此同时，她在广州进行了焦点群体访谈，收集人们在日常
交流中使用“面子”一词的各种具体情形，力图搞清楚“面子”一词在日常语言使用中的各种不同含
义，并在此基础上概括其一般的含义。
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内容概要

　　无论是过去还是现在，无论是城市还是农村，面子构成了驱动消费的重大动因，面子文化作为中
国的独特文化极大地影响了中国人的日常生活和消费行为，并由此形成了中国社会中根深蒂固而又广
为普及的面子消费行为。
本书从面子这一非常本土化的概念着手，探讨面子文化下的消费行为特点，注重实证分析，定性材料
丰富，定量研究能使用多种统计方法，对开展和促进本土化消费者研究有较高的参考价值。
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章节摘录

　　具体来说，就是：①探讨当前中国人对面子的态度、看法，能否更进一步划分面子层次以更好地
理解面子。
②中国人的爱面子在消费中呈现什么样的特点，比如，什么人为了面子在消费，他们为什么要进行面
子消费，他们通常在什么时候、什么场合进行面子消费，在消费什么物品时更容易受到面子文化的影
响，等等，以尽可能地探讨面子消费的特点。
③个人属性不同，其在消费中的面子观念是否存在差异，比如，不同性别、年龄、职业、受教育程度
等的群体在消费中的面子观念有无不同。
④面子观念对消费目的和消费水平有什么影响？
⑤不同社会阶层的人是怎样通过面子观念影响其消费目的和消费水平的？
这里有无其他中间变量在起作用？
例如，人们一般认为社会阶层越高的人其面子越大，那么他在消费中是越爱面子还是越不爱面子呢，
是倾向于通过消费建立关系还是更看重物质产品本身的使用价值呢，等等。
此外，随着社会变迁的加剧、全球一体化的发展以及网络新技术的应用，改革开放前后的中国人在进
行面子消费时是否有了变化？
是什么样的变化？
为什么会有这些变化？
这些问题都有待深入研究，而解决这些问题有助于更好地理解中国人的面子观念及其对消费的影响，
有利于进一步丰富消费者行为学和消费社会学的理论与实践，促进消费者行为与消费社会学研究的本
土化。
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