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前言

　　人类社会踏上了充满挑战和希望的21世纪，世界各种文明和思想文化经历着深刻的激荡和变革。
面对这样的形势，坚持理论创新、科技创新、文化创新以及其他各方面的创新，乃是建设中国特色的
社会主义事业、振兴中华民族的必由之路。
因此，承担着“认识世界、传承文明、创新理论、咨政育人、服务社会”职责的哲学社会科学，任重
而道远。
　　中国特色的社会主义，是物质文明、政治文明和精神文明全面发展的新型社会，是人类历史中前
无古人的创举，需要在马克思主义、毛泽东思想、邓小平理论和“三个代表”重要思想的指引下，解
放思想，求真务实，在实践和理论上进行不懈的探索，用科学发展观统领经济发展和社会进步，实现
全面协调可持续发展。
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内容概要

本书以广告监管为主轴，围绕其中出现的若干重大问题进行探索。
在探讨过程中将“案”、“法”、“理”三者有机融为一体，以中国问题为导向，引入国外相关理论
和制度上的资源，深入论证，分析监管病因，提出学理上的解决方案。
    本书分为两大板块：一是基本理论和监管准则，重在论述广告法上的基础理论和广告监管的基本准
则；二是监管环节和对策选择，从事前、事中、事后三个监管环节深入分析目前广告监管中的真实病
因，并提出学理上的解决方案，供立法和决策者选择。
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陈柳裕 1968年生于浙江省慈溪市。
杭州大学法学学士（1990年）、浙江大学法学硕士（2001年）、华东政法学院法学博士（2004年）。
曾供职于中共浙江省纪律检查委员会，现为浙江省社会科学院法学研究所所长、研究员，中国计量学
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著有《法制冰人——沈家本传》、《西方法理思想的逻辑演变》 （与他人合作）、《票据法详论》等
著作。
近年来主要从事中国近代法律史、经济法学和浙江地方法制建设问题研究。
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书籍目录

上篇  基本理论与监管准则　第一章  《广告法》上的“广告”——概念界定及相关问题  　第一节  一
般意义上的广告  　第二节  法律意义上的广告及其要素构成  　第三节  两个相关问题——边缘状态的
廓清　第二章  虚假广告的认定  　第一节  我国在虚假广告认定上的立法现状  　第二节  比较法的考察
——部分国家和地区界定虚假广告的标准  　第三节  我国虚假广告的认定标准及概念界定——尝试性
的探索　第三章  广告内容准则研究  　第一节  禁止性准则  　第二节  命令性准则  　第三节  特殊商品
和服务广告内容准则　第四章  广告表现形式准则研究  　第一节  比较广告的准则  　第二节  “软广告
”问题——形态与政策  　第三节  广告语言文字准则　第五章  户外广告法律制度设定与运行中的问题
探讨  　第一节  户外广告的定义、载体及基本特征  　第二节  户外广告设置规划  　第三节  户外广告
设置空间取得制度  　第四节  户外广告登记制度  　第五节  户外广告强制拆除中的法律问题　上篇小
结  作为《广告法》规制对象的“广告”下篇  监管环节与对策选择　第六章  广告监管中的行政许可  
　第一节  广告经营许可制度  　第二节  广告内容的行政性审查  　第三节  我国广告行政审查制度存在
的主要问题及其对策  　第四节  程序性审批(核准)和总量控制性审批　第七章  广告出证制度研究  　第
一节  “出证”的含义  　第二节  广告出证制度的发展脉络及立法现状  　第三节  医疗广告出证制度中
存在的问题及成因分析  　第四节  完善广告出证制度的若干建议　第八章  广告业事中监管  　第一节  
广告监测  　第二节  违法广告公告、行政告诫  　第三节  广告行政强制措施　第九章  广告业事后监管
——以行政处罚为中心  　第一节  广告行政处罚的种类  　第二节  广告行政处罚相对人的确定  　第三
节  广告行政处罚中的几个疑区　第十章  广告行业自律  　第一节  广告行业自律的必要性  　第二节  
三个层面的广告行业自律及其现状  　第三节  完善广告行业自律的改革建议与立法建言　下篇小结我
国广告业监管方式检讨附录1  中华人民共和国广告法附录2  广告管理条例附录3  《广告法》监管条款
修改建议一览表附录4  《广告法》监管部分新增制度设想一览表主要参考文献后记
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章节摘录

　　十一是药品广告不得在未成年人出版物和广播电视频道、节目、栏目上发布。
药品广告不得以儿童为诉求对象，不得以儿童名义介绍药品。
　　十二是药品广告不得含有医疗机构的名称、地址、联系办法、诊疗项目、诊疗方法以及有关义诊
、医疗（热线）咨询、开设特约门诊等医疗服务的内容。
　　二　医疗器械广告内容准则　　医疗器械广告是指利用各种媒介或形式发布有关用于人体疾病诊
断、治疗、预防，调节人体生理功能或替代人体器官的仪器、设备、装置、器具、植人物、材料及其
相关物品的广告。
目前，我国有关医疗器械广告的准则主要散见于《广告法》、国家工商行政管理总局和国家医药管理
局1992年8月8日发布的《医疗器械广告管理办法》、国家工商行政管理总局1995年3月3日发布的《医
疗器械广告审查标准》，以及国家工商行政管理总局和国家医药管理局1995年3月8日发布的《医疗器
械广告审查办法》。
　　禁止发布广告的医疗器械主要有以下几类：①未经国家医药管理局或省、自治区、直辖市医药管
理局或同级医药行政管理部门批准生产的医疗器械；②临床试用、试生产的医疗器械；③已实施生产
许可证制度而未取得生产许可证生产的医疗器械；④有悖于中国社会习俗和道德规范的医疗器械。
　　医疗器械广告不得出现的内容，根据《广告法》第十四条和其他相关规定，主要包括以下几项：
①含有不科学的表示功效的断言或者保证的，如使用“保证治愈”等有关保证性的断语，或宣传不使
用做广告的产品可能导致或加重某种疾病的语言、文字、画面。
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编辑推荐

　　《广告监管中的法与理》是“中国地方社会科学院学术精品文库”之一，全书共分10个章节，主
要以广告监管为主轴，围绕其中出现的若干重大问题进行探索。
具体内容包括虚假广告的认定、广告内容准则研究、广告表现形式准则研究、广告监管中的行政许可
、广告业事中监管等。
该书可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。
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