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前言

　　河南大学经济学科自1927年诞生以来，至今已有近80余年的历史了。
一代一代的经济学人在此耕耘、收获。
中国共产党早期领导人之一罗章龙、著名经济学家关梦觉等都在此留下了他们的足迹。
　　新中国成立前夕，曾留学日本的著名老一辈《资本论》研究专家周守正教授从香港辗转来到河南
大学，成为新中国河南大学经济学科发展的奠基人。
1978年我国恢复研究生培养制度以后，周先生率先在政治经济学专业招收培养硕士研究生，并于1981
年首批获得该专业的硕士学位授予权。
1979年，我校成立了全国第一个专门的《资本论》研究室。
1985年以后，又组建了我校历史上的第一个经济研究所，相继恢复和组建了财经系、经济系、贸易系
和改革与发展研究院，并在此基础上成立了经济学院。
目前，学院已发展成为拥有经济学类全部4个本科专业、18个硕士生专业、3个博士生专业、1个博士后
流动站、两个省级重点学科点、2000多名师生规模的教学研究机构。
近30年中，培养了大批本科生和硕士、博士研究生，并且为政府、企业和社会培训了大批专门人才。
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内容概要

本书利用现代产业组织理论与方法，从空间、规模、业态以及纵向关系角度，对中国零售企业的结构
进行了深入研究。
本文创新点主要体现在：基于豪特林模型对零售企业空间选址的拓展分析；对零售企业最佳规模的测
度，提出了大型零售企业最佳规模的范围，指出了最佳的规模结构；从“组织能力”角度对零售业态
演化进行了理论阐释；探明了开放条件下政府对零售业规制行为异化的根源；分析了供应商与零售企
业合作、非合作的前提条件。
文章在理论分析的基础上提出了具体的构建策略。
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朱涛，1972年1月出生，河南柘城人，经济学博士，河南大学经济学院副教授，硕士生导师。
先后就读于河南财经学院、河南大学和西安交通大学。
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迄今在《数量经济技术经济研究》、《商业经济与管理》、《经济学家》、《经济经纬》等国内著名
的学术刊物上发表论文十多篇。
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章节摘录

　　第二章　相关文献综述　　第一节　零售业布局理论述评　　二　国内研究述评　　关于商圈的
研究，国内商学理论前辈黄国雄、曹厚昌①对其进行了较为深入的研究，他们首先从两个角度对商圈
的内涵进行了界定，认为：对于商业企业而言，商圈是商业企业吸引厩客的区域范围，是其业务活动
的空间；对于消费者而言，则是消费者方便购物的空间。
其次是对商圈构成的研究。
他们认为：从市场势力范围来看，商圈由点、线、面、流四个方面构成；从实际购、销角度看，商圈
是由店、消费者购物行为空间和销售活动空间三者构成。
再次是对零售业商圈的分析，认为商店的规模不同和类型不同，吸引的顾客不同：商业中心的商店，
其核心圈的顾客较少；居民区的商店则没有边缘商圈的顾客；大型百货商店则边缘商圈的顾客较多。
　　关于商业布局问题，20世纪80年代，杨吾扬教授以北京市为例，系统地从城市地域结构和商业中
心地域结构两个方面展开了城市商业网点的研究，阐述了北京市历史地域结构演变、人口和通达性、
城市空间发展趋势等方面对北京市商业中心的各种影响，并利用中心地理理论六边形空间等级结构模
型对北京市商业中心作出中长期的预测和模拟。
周春山、罗彦（2004）从生态学的视角，运用生态学知识（如动物种群斗争、生境和领域等）对城市
商业空间分布现象进行解释。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<中国零售组织的结构研究>>

编辑推荐

　　中国零售企业的空间布局，中国零售企业的规模构建，中国零售企业的业态选择，零售供应链的
纵向结构研究。
国内零售企业经典安全研究，以国美电器为例。
国外比较与借鉴。
开放条件下中国零售组织构产业政策。
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