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内容概要

　　《经济管理学术文库·管理类·企业生存空间论：一个基于企业性质理论的均衡分析》的研究对
象为企业的（最优）生存决策问题。
就研究问题而言本研究应属企业生产决策理论的范畴，但我们认为本研究更多的是企业性质理论和微
观经济学理论的范畴。
针对企业生存决策与企业性质理论两张皮现状，本书通过对企业性质与特点的回顾、反思，从经济变
量的存量、流量分析方法入手，发现已有企业性质理论问题和生存决策问题研究中的不足，基于新制
度经济学企业理论研究成果和吸收现代主流经济学中企业理论中的合理成分，以“要素收入利润率”
和“企业生存空间”为核心概念，试图构建一个基于企业性质理论的厂商均衡分析框架，将企业利润
最大化决策与企业性质理论紧密结合起来，回答企业如何实现利润最大化问题，找到企业生存状况的
指标——企业生存空间。
本书后半部分提供了企业生存空间拓展方案——提高企业家才能、创新需求曲线、创新成本曲线
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作者简介

　　高钟庭，1964年生。
现为河北经贸大学经济研究所研究员、硕士研究生导师。
1987年毕业于河北大学经济系。
长期从事本科生及研究生微观经济学、宏观经济学、政治经济学、发展经济学、人力资本理论等方面
的教学与研究，主要研究方向为工业化、企业理论、微观经济学。
主持河北省社会科学规划项目“河北省走新型工业化道路研究”，主研“河北省国民经济和社会发展
‘十五'规划”及2010年远景规划重点项目“加速中国区域工业化进程的环境分析”等省部级以上项
目10余项。
合作出版《中国区域工业化研究》、《工业化与服务业发展》等学术专著7部，发表《工业化的性质
》、《知识的经济化与经济的知识化》等学术论文60余篇。
著作获河北省优秀社会科学著作一、二、三等奖等省部级及以上奖励10项。
1998年破格晋升副研究员。
2001年破格晋升研究员。
　　苏德林，1965年生。
现为河北省卫生厅外资项目办公室高级会计师。
1988年毕业于河北财经学院财政系财税专业，2002年毕业于河北师范大学国际经济与政治专业在职研
究生班。
20多年来，一直在卫生系统从事预算外资金管理、财务管理、医疗服务收费项目价格管理、内部审计
监督、世界银行贷款及国际组织赠款项目管理及财务管理等工作。
自始至终参与全国卫生世行贷款项目的财务管理办法和会计核算实施细则的起草工作，主持制定了河
北省卫生世行贷款项目的财务管理办法和会计核算实施细则；会同河北省财政厅制定了全省新农合基
金财务管理办法和会计制度。
在国家和省级刊物上发表涉及世行贷款项目及财务管理等方面的论文多篇。
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章节摘录

　　（1）资源性独占。
基于资源禀赋的稀缺性而带来产品（服务）的独特经济权利，比如正宗的龙井茶、阮玲玉的歌曲和郭
德纲的相声等。
郭德纲出演的一场相声的票价最高卖到五六千元甚至更高，虽然遭受各方争议，但是正因为这类产品
的供应在市场上独一无二，消费者自愿支付高价购买，这种资源所有者的独占收益权理应得到维护。
　　（2）创新性独占。
创新形成的专利权或版权，或者像可口可乐配方等那样的商业秘密。
这些资源没有天赋的独特性，但是在想象力和科学技术的商业应用方面，具有独特性。
如果政府不通过法律保护专利和商业秘密，发明和创新的回报难以保证，相关的供应必定不足，严重
影响经济的持续增长。
不过，向社会公开已经成熟的技术，能够促进新技术的普及与推广，产生积极的外部效应，这就是法
律对专利保护设置时限的原因：通过保护时限维护创新者的积极性，通过过期后向社会免费开放推动
发明成果能够在更为广阔的范围内推动社会技术进步。
　　（3）胜出性独占。
市场竞争必然会有胜负，胜者名正言顺地成为相关利益的占有者。
企业或个人在市场竞争中，凭借实力和策略，将所有竞争对手逐出市场，例如IBM和微软，它们没有
限制其他个人或组织从事电脑硬件和软件的研发生产，但是在一定时期内没有企业超过它们。
它们获得的独占性收益是自我创造的独特优势的结果。
　　⋯⋯
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