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内容概要

《历练》、《第二桶金》和《接力与超越》三本书是系统研究“民企二代”群体的系列书。
中国民营企业中家族式经营的企业占95%以上，且经过30多年的发展，其第一代创业者已接近或达到
退休的年龄，都不可避免地面临着新老传承和管理创新等共同的难题。
“民企二代”接班入，从父辈那里不仅接过了物质财富，也继承了为人处世的成功经验，但同样会遇
到困难；他们的历练需要过程，掘取“第二桶金”需要代价，接力与超越需要历练。

本书为《接力与超越》，由程继隆编著。
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作者简介

　　程继隆，报告文学作家，社会学学者，出版著作30多部。
曾为省刊编辑、记者，软科学研究所所长，特招入伍到武警学院任教，转业届被多所高校聘为客座教
授。
近年来，将“民企二代”作为主要研究课题，取得了一系列成果，发表了《“民企二代”继往开来》
、《“民企二代”女掌门》、《“民企二代”接班透析》等论文，撰写了《“民企二代”调查》、《
好女早当家——中国民企第二代》、《传承——中国富二代揭秘》、《追踪——“民企二代”接班18
种类型》等著作，被誉为系统研究中国“民企二代”群体第一人。
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章节摘录

　　由于这种坚持，劲霸的快速发展有目共睹：2003年，因领先的款式设计被中法文化年组委会选中
，劲霸入选为展演于巴黎卢浮宫的中国唯一男装品牌；2004年，劲霸（K-BOXING）商标被国家工商
行政管理总局认定为“中国驰名商标”，并入选“中国最具生命力100强企业”；2005年，劲霸茄克先
后被国家质量检验检疫总局评为“中国名牌”、“国家免检产品”；2006年，劲霸入选世界品牌实验
室主办的“亚洲品牌500强”，成为唯一入选的中国商务休闲男装品牌。
　　专注，坚持以茄克产品为主导的专业化发展方向，劲霸专一的努力取得了成效，成为中国商务休
闲男装的代表性企业，同时也成为茄克品类的领军品牌。
如今，劲霸已经有3000多家形象统一、管理规范的全国品牌专卖店，分布在全国31个省（区）市。
　　实际上，对于劲霸来说，做“世界茄克第一品牌”一直是它的梦想。
问题是凭着多年专注做茄克的精神能否成就世界第一？
如今的中国市场，国际服装品牌开始纷纷抢滩，服装行业的竞争日趋白热化。
别说做到世界第一，就是与国际品牌同台竞技，中国的服装企业胜算多少，还很难预料。
　　那么，劲霸的信心来自哪里呢？
　　这种信心，一方面源自劲霸专注做茄克的信念；另一方面就是劲霸所生长的土壤——晋江所蕴涵
的强大的茄克产业生命力。
　　2006年7月26日，在国务院新闻发布厅的新闻发布会上，国际权威机构调查TNS公布了一年多来的
调查结果，从世界范围来看，男装茄克代表了当今男性服装消费和穿着的潮流。
而全球所穿茄克，每100件就有12件来自晋江。
晋江茄克以绝对优势压倒纽约、巴黎等服装名城，成为“世界茄克之都”。
目前世界上“休闲茄克”产业链最为完整、产销量最大、产业增长速度最快的服装产业城市就是晋江
。
　　⋯⋯
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