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内容概要

迈克·海德的这本《市场营销实务》为“汉译管理学世界名著丛书”中的一本，全书共分十二个单元
，主要内容包括：从组织内部及外部收集信息，收集与分析财务及其他数字信息，营销中的联络，实
用关系网络技巧，营销活动的计划，营销活动的类型及应用探析等。
本书内容新颖，重点突出，能理论联系实际。
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