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内容概要

　　在《跨文化营销》的开始部分，编者弗恩斯·特郎皮纳斯等将提出一些跨文化营销的基本问题。
接着，我们将利用我们的七种文化模式来考察价值系统，以及这些价值系统又是怎样帮助解释文化差
异及其对营销人员带来的挑战的。
在随后的章节中，本书考察了在营销活动中两难困境是如何出现的，包括市场调查、品牌推广、特许
经营权、民族营销、电子营销和战略性营销计划，书中提供了很多有关产品和品牌的例子，它们在从
国内进入国际市场，然后进入全球市场并进而成为跨国品牌时都遇到了基本的两难困境。
我们将讨论品牌如何将不同的价值导向整合为综合的意义系统。
第十章提供了一些典型案例，使你可以反思自己对贯穿整本书的思想的理解程度。
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