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内容概要

　　金融产品作为资金融通的载体。
在金融市场大发展的过程中格外引人注目。
改革开放初期。
经济主体不多的资金盈余只能存放在银行或者购买国债：20世纪90年代初，上海证券交易所和深圳证
券交易所成立。
人们纷纷把盈余资金投资于股票：还是在20世纪90年代。
我国的商品期货与金融期货以初生牛犊不畏虎的姿态迅猛发展。
虽然在发展过程中出现了许多问题。
市场也显得比较混乱。
但这为我们后来的金融秩序整顿与规范化发展提供了宝贵的经验与教训：进入21世纪，各种新型金融
产品更是层出不穷，异彩纷呈，不仅在股改期间出现了权证交易，而且股指期货也于2010年初正式推
出。
至此.我国的金融产品从原生产品（股票、债券等）到衍生产品（期货、期权、互换、掉期等），整个
产品结构已经基本完善。
并逐渐为广大的金融市场参与者所认识与接受。
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章节摘录

　　（四）票据的发行和销售　　截至上世纪90年代初期，美国约有1250家公司和机构发行商业票据
，发行者分为金融性公司和非金融性公司。
金融性公司又可以分为三类：独立的金融公司、与银行有关的金融公司、附属金融公司。
附属性的金融公司一般是一些大型的产品制造公司的子公司，它的责任是为公司的顾客提供融资。
美国三大汽车厂商都有附属性金融公司——通用汽车承兑公司、福特信用和克莱斯勒金融①。
持有银行股份的一些公司也有自己的金融公司，独立的金融公司是上面两种以外的金融公司。
票据的投资者一般是商业银行、保险公司、证券公司、金融公司，还有一些个人投资者。
　　票据的发行有两种方式，一种是直接发行，即不经过中介机构，发行者直接将票据出售给投资者
。
公司内部会成立专门的部门负责连续的票据发行业务，采取这种发行方式的一般是信誉度较高的大型
企业，或者是需要经常发行票据的公司，这样可以节约发行成本，并且有利于提高企业的知名度。
如果公司的信誉度不高，或者只是偶尔发行票据，则会采取第二种发行方式，即通过代理商代理发行
业务，这样会提高发行效率，充分利用中介机构发达的交易网络。
美国一般采用直接发行，日本和欧洲国家一般采用代理商发行。
　　在证券代理商代理发行的过程中，有三种销售票据的方式：第一种是“肯定承诺包销”，即首先
由代理商买下所有的发行票据，将资金支付给发行者，再由代理商通过其他的渠道销售债券，这样就
由代理商承担了全部的市场风险，所以发行者必须向代理商支付较高的发行费用，而且证券代理商在
选择销售方式时，也会根据发行者的信用来决策，一般发行者信用好、销售较容易实现的才采取“肯
定承诺包销”。
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