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内容概要

我国商业银行理财业务的健康规范发展迫切需要银行理财教育尽快走出理财规划培训这一歧途，这就
急需有一本在立足于本国国情并借鉴国外先进经验的基础上，对银行理财业务的实践经验进行系统的
理论总结，并能兼顾银行理财业务的现状和发展趋势，对银行开展理财业务活动具有直接指导意义的
理论著作。
正是在这样的背景之下，本书的撰写团队进行了本次破冰尝试。
     本书的最大特色是彻底抛弃了各种理财教程以理财规划为主线甚至唯一内容的逻辑结构安排，根据
中国商业银行理财业务以理财产品为载体和核心内容的实际情况，以理财产品为主线安排逻辑结构和
内容。
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