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前言

作为1999年教育部首批建设的高等职业院校之一，十年来我们始终不懈地在探索适合高等职业教育的
模式。
目前金融保险重点专业及专业群已形成以就业为导向、以岗位能力培养为核心、校企合作、学训一体
的人才培养模式。
教学与实训是人才培养的重要内容，应用其中的教材起着关键的作用。
我们认为高职教材应具有以下特色：1.体现社会对职业的要求。
高职教材必须体现职业对从业人员的相关要求，教材编写要以提高学生职业素质为中心，明确每章教
学应达到的素质目标、知识目标、技能目标和能力目标，并据此调整相应的内容，以强化课程教学的
针对性和应用性，使学生毕业后即能够适应企业工作的需要。
2.体现岗位对技能的要求。
由有实践经验的教师和行业中的专家。
按照工作岗位的实际需要，对岗位要求层层加以分解，确定从事这一岗位工作所应具备的能力，从而
明确培养目标。
按照教学规律，将相同、相近的各项能力进行总结、归纳，构成各种不同的教学模块，制定教学大纲
，依此来组织教材的结构和内容。
教材强调以工作岗位所需职业能力的培养为核心，保证了职业能力培养目标的实现。
3.适应高职学生的特点。
教材编写要密切关注学生的特点，注重教材的适应性。
目前高职学生的生源由中职生为主转向以高中生为主，学生的文化基础素质得以提高，根据这一变化
，教材编写应跟随时代新技术的发展，摒弃过时陈旧的内容，将新方法、新规范、新标准编入教材，
使学生毕业后具备从事专业技术工作和管理工作的能力。
4.便于组织教学。
在结构上，理论讲述、案例分析、综合实训相结合。
充分运用表格、结构图、流程图和案例等形式表现教学内容。
可以进行网络学习的电子化教材要与纸质教材配合使用。
在总结以上高职教材特点的基础上，我们组织了由教师和企业专家共同组成的教材编写委员会，经过
了长时间的企业调研、课题研讨、样章试用、师生反馈等过程，编写出了本系列教材。
北京电子科技职业学院国家示范性高职院校金融保险重点专业及专业群建设项目由徐秀艺主持，张晖
任系列教材建设负责人，设计了系列教材编写模式。
本系列教材包括金融保险专业教材30种，专业群教材16种，教材配有相应的多媒体电子出版物。
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内容概要

本套丛书是针对高职高专院校的广大师生而编写的具有高等职业教育特点的教材，秉承了“以工作任
务为导向”的职业教育理念，突出强调教学中学生的主体地位和教师的主导作用。
    与市场上已有的《网络营销》教科书相比，本书具有如下特点：    第一，本套丛书分为学生用书和
教师用书两本：学生用书主要根据网络营销中所需要的基本技能进行编写，突出强调实际操作能力和
网络营销理论的应用能力，尽量避免了长篇大论的理论探讨，图文并茂，可读性增强；教师用书给出
了教学过程设计参考和必要的背景知识以及参考案例，方便教师备课、授课。
    第二，本套丛书摒弃了传统教材的章节式结构，从体例上充分体现了以任务为导向的基于工作过程
的设计思路。
根据网络营销中涉及的常见工作内容设定了十一个“项目”，每个项目下设若干个“子项目”，学生
可以在任务的引导下学习网络营销的知识，掌握网络营销的技能。
    第三，本书配备了精致的电子教案，这给学生的学习和教师的授课带来很大的便利。
    《网络营销业务》教材共分十一个“项目”。
学生用书由李志刚担任主编，刘士忠担任副主编，其中“项目十”和“项目十一”由刘士忠编写，其
余的“项目”由李志刚编写。
教师用书由李志刚担任主编，刘士忠、修晶担任副主编，王冬梅参编，其中“项目一”、“项目七”
和“项目九”由李志刚编写，“项目六”、“项目十”和“项目十一”由刘士忠编写，“项目三”、
“项目四”、“项目五”由修晶编写，“项目二”和“项目八”由王冬梅编写。
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章节摘录

插图：一、产品定位战略把考虑的购买因素重点放在人性化的外观设计上，其次是价格高低，以满足
其跟随时尚、潮流步伐的心理需求。
可以说，V70是消费者对这类产品需求的体现；也说明了V70是摩托罗拉公司转变手机市场定位（由原
来的多功能诉求为主转为以诉求外观设计精良为主，多功能为辅的战略）的开始，从现在的营销市场
环境来看，是符合当今的消费态势的（快餐式地讲求精良的品质并与时代同步流行）。
二、广告诉求战略广告诉求于时尚、品味、精彩。
“世界因我不同”是广告口号。
网络广告配合整体的广告活动，使用统一的广告口号，集中诉求相同的东西。
因为V70的受众是更注重时尚的人，他们对于形式的追求有着很大的热情，属于都市雅皮士一族。
选择它的理由可能很简单，这样在广告中的诉求也要简单明了。
网络广告的诉求重在如何表达“时尚”。
时尚的定义应是有内涵，有风格，有个性的，而不是表面上的一点改变。
V70在外形上的突破设计，可以把它诉求成为具有革命性的设计思维，可以同时展示它设计背后的东
西，使人们对它的魅力保持持久的热情，就像许多经典的工业设计，虽然在年代上已经过时，但是仍
旧是人们心目中的时尚。
这样的诉求在产品上市时就做，对以后的诉求会做很好的铺垫。
三、广告表现策略广告表现要展现V70的大气。
V70在外形上的优势，很适合在广告中展示，只要把广告当作产品展示的舞台就足够吸引人们的目光
。
网络广告的表现形式还处在开发阶段，除了用常见的：Banner广告和弹出式广告外，还可以开发出一
些更能贴近个人的互动式广告。
因为要在广告中表现V70品质的卓越，所以广告尽量放在有序、内容不那么杂乱的网页。
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编辑推荐

《网络营销业务(学生用书)》：金融保险重点专业及专业群系列教材·北京电子科技职业学院国家示
范性高职院校建设项目成果
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