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内容概要

《营销技巧与管理实务操作与典型案例全书(超级实用版)/企业管理实务操作与典型案例精解系列》编
著者定会仁。

本书正是一本以文字加图表的方式展现的工具书，其内容包括：市场营销部的岗位设置和具体的岗位
职责；市场分析和预测的实际操作方法；销售管理的制度、方案和相应的流程；市场调研的管理制度
和工作流程；营销计划的管理实务操作；产品、品牌的开发和管理；客户服务的管理制度、方案和流
程；渠道和广告促销的管理实务操作，等等。
此外，本书每一个章节的后面都附有有关营销的典型案例，业界的专家对企业在营销工作中的得失进
行了非常精彩的点评，相信营销管理人员读过之后都会从中得到很多启发。
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