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内容概要

　　《2009中国文化品牌报告》是我们中南大学中国文化产业研究中心研究团队完成的第四部中国文
化品牌年度发展报告。
与前三年发布的年度报告的不同之处在于，这部报告除了继续遴选年度文化品牌典型案例予以总结推
介外，还选择重要文化产业领域作了年度分报告专题研究，它们包括电影产业、电视产业、动漫游戏
产业、新媒体产业、音像业、出版业、报业、期刊业、会展业、创意产业、体育健身业、传统文化制
品业、休闲娱乐文化业和艺术品拍卖业等14个文化产业门类，对这些文化门类在2008年度的产业发展
和品牌塑造进行了业态清理和经验总结。
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作者简介

　　欧阳友权，文学博士。
中南大学文学院院长、教授、博士生导师。
中南大学中国文化产业品牌研究中心主任，享受国务院政府特殊津贴专家。
我国第四届鲁迅文学奖获得者，曾主编“十一五”国家规划教材《文化产业概论》。
　　柏定国　　管理学博士，中南大学文学院教授，中南大学中国文化产业品牌研究中心首席专家.常
务副主任.中国文化品牌排行榜首席专家.湖南文化品牌研究基地首席专家。
湖南民营文化企业协会（筹）召集人。
湖南省首届青年文化名人。
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章节摘录

　　壹　2009年中国电影品牌报告　　一、对2008年我国文化产业发展的基本判断　　3.社会主义初级
阶段的基本国情决定了我国文化产业的发展还有很多障碍需要跨越，还有许多难题需要破解　　社会
主义初级阶段人民群众日益增长的物质文化需求同落后的社会生产力之间这一社会矛盾尚未解决，文
化发展的整体水平不能很好地满足人民群众日益增长的精神文化需求，文化推动经济社会发展的积极
作用没有充分发挥，文化产业的发展实践难以为软实力建设提供必要的产业支撑。
　　文化体制改革仍滞后于文化产业的发展，体制惯性等诸多原因使国有文化单位的改革严重滞后，
民营文化企业的国民待遇问题、盘活存量扩大增量的方式问题、市场主体的强化和自新问题、金融危
机中的政府行为效度问题，以及经济、政治、文化、社会四位一体的发展战略问题，依然在严重地考
验我们政府的执政能力。
　　由于市场分割、行政准入壁垒一时还难以消除等现实原因，壮大文化市场主体，全面提升文化产
业的整体实力和竞争力，在一定时期内仍是一种美好的期待。
政府亟须加快职能转变的改革，按照科学发展观的要求，积极建设服务政府、责任政府、法治政府和
廉洁政府，对于文化市场体系建设和文化产业的发展，方能起到四两拨千斤的作用。
　　文化产业的理论研究，还难以为文化产业的发展实践提供及时有力的支撑。
一些打着文化产业研究幌子的机构和个人，在“利益”的驱动下，对文化产业发展的现实问题缺乏深
入的学理分析和实证研究，却讲述着大而无用的空头理论，制订了一些缺乏可操作性和针对性的文化
产业发展规划，甚至还有不少冠以著名国际文化产业专家头衔的“洋学者”也混迹于国内的各种论坛
，从事项目淘金或项目掮客的工作。
文化产业学术界正面临着学术话语空洞和学术操守失范的双重危机。
　　4.大波迭起的世界性经济危机，为负重疾行的我国文化产业设下了一个大大的不确定性　　对于
好不容易迎来快速发展局面的我国文化产业而言，世界经济危机首先不是一个利好信息。
不论从文化产品的创作和生产，还是文化企业的竞争力的角度来看，我们都缺乏宏观和微观层面上的
实绩支撑。
然而从1929年世界金融危机和1997年亚洲金融危机引发的经济危机等历史经验来看，危机对文化产业
的影响有一个先抑后扬、先损后益的过程。
如果世界经济危机持续蔓延，2009年中国文化产业可能受到相对明显的冲击。
此后，在危机的影响下，人们的生活方式、精神需求的变化将带来文化产业内生性增长，各种反危机
力量的介入也将会为文化产业的发展迎来新的机遇。
　　⋯⋯
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