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内容概要

全书是全球最大的教育出版机构Pearson教育出版集团和《金融时报》合作的权威读物，既符合大学本
科和研究生MBA课程需求，又可供EMBA和其他高级经理课程选修使用。
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编辑推荐

　　《营销学最重要的14堂课》的内容是市场营销的重中之重，有关营销的核心概念通过典型案例和
插图得以体现。
　　——诺埃尔·丹尼斯，Teesside大学商学院营销学高级讲师　　《营销学最重要的14堂课》清晰、
简明、运用了大量案例和插图，读者可以明确关键营销原理在现实生活中的应用。
　　——玛丽安娜·霍夫，威斯敏特大学商学院
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