
第一图书网, tushu007.com
<<颠覆>>

图书基本信息

书名：<<颠覆>>

13位ISBN编号：9787509202807

10位ISBN编号：7509202809

出版时间：2007-12

出版时间：李锦魁、 杨崇俊 中国市场出版社  (2007-12出版)

作者：李锦魁，杨崇俊 著

页数：400

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<颠覆>>

内容概要

　　笔者从事营销品牌策划工作已经有15个年头，说句实在话，在手里花的品牌广告策划费用有好几
亿元人民币，其中不乏有些费用花得很冤枉，现在想起来，不免也会觉得当初很多想法和做法很幼稚
，但正因为这么幼稚和可笑的想法，让我们多了点思考，多了点教训，让我们对营销策划多了点理解
与关注，多了点成功策划的经验。
　　之所以把本书命名为《颠覆：整合营销传播21大实战启示》，是因为各行各业的品牌在市场运作
中，时时面临市场竞争格局的挑战，因此，要想成就一番品牌大业，必须具有颠覆的思想，敢于不断
地否定自己过去的成功，不作茧自缚，才能获得新的市场生机。
　　本书是壹串通集团品牌营销策划机构团队部分实战智慧的结晶。
其核心班底来自美的集团、盛世长城（SAATCHI&SAATCHI）国际广告公司、恒美国际广告公司
（DDB）及韩家英设计机构的资深品牌、营销、创意专家，是一个以实战为基础、业绩为导向的全国
营销精英团队。
这是他们成立以来为中国大陆几十家企业服务的部分实战案例，全书主要分为五部分内容，具体指导
实战者进行成功的品牌建设和营销行为。
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编辑推荐
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