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内容概要

这是一本有关品牌、产品和营销三者“合力”的书。
笔者之所以把该书命名为《情感化品牌设计》，是因为品牌能否保持旺盛生命力是与产品分不开的。
一个没有产品力的品牌，只会昙花一现。
 　　笔者用两年多的时间撰写本书。
原因有三：一是情感是人的精神的最高境界，也是企业品牌价值核心价值所在；二是品牌、产品、营
销三者生存的价值就是为了更好地满足人们的情感所需；三是制造企业的核心力已从产品制造向产品
开发转移，市场营销和设计的重要性越来越凸显出来，企业也只有更准确地把握市场，设计出符合市
场需求的产品，并以最经济的方式制造产品，才能获得更多大的竞争优势。
因此，要想更好地凝聚其中的力量，就需要我们用情感性语境和战略性眼光来全面规划设计品牌经营
策略。
 　　本书是国内第一本以产品、品牌为核心，从整合营销传播为手段的全美学营销的实战与理论为一
体的情感设计专著，适合品牌经营决策者、品牌策略经理、产品经理、产品设计师、营销策划人员等
阅读和参考。
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作者简介

李劲，壹串通集团锦魁·尚形行销策划机构副总经理。
大学主修广告设计，研究生就读工商管理。
曾任TCL工业设计公司副总经理，并有着国际4A广告公司成功的合作经验及企业营销与品牌一线经营
操作与实战管理经验。
曾服务的品牌有鹰牌控股、蒙娜丽莎陶瓷、TCL小家电、燕京啤酒、科
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