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内容概要

商业的发展水平是一国经济发展的晴雨表，现代商业是国民经济的先导产业，直接影响到国家的经济
安全。
而商业品牌是现代商业支柱产业的支撑，是商业竞争力的集中体现，也是商贸流通产业现代化的示范
者和领跑者。
    本书的主要特色有：1.创新性，本书在同行中首次对商业品牌竞争作了比较全面、系统的理论分析
和对策探讨。
2.实践性，本研究成果结合中国民族商业企业与外资商业在外品牌竞争中的对策。
3.系统性，包括视角的系统性，即立足于网上网下结合、国内国外市场结合、引进来与走出去结合，
把中国商业企业作为一个整体来研究如何与外资商业企业开展品牌竞争；方法的系统性，即采用理论
分析与实证研究相结合、定性分析与定量分析相结合、系统分析与比较分析相结合的方法；研究对象
层次的系统性，即对一般商业品牌竞争力的提升与中华老字号企业的复兴分别进行了研究；对策建言
的系统性，即分别从政府、社会、企业的角度提出了一整套培育和提升零售企业品牌竞争力应采取的
对策思路。
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作者简介

贺爱忠，男，湖南省娄底市娄星区人，教授，博士，硕士生导师。
现任职于湖南大学工商管理学院。
他是中国商业名牌管理委员会委员，全国商业质量管理奖审定委员会委员，湖南省首批新世纪121人才
工程人选，湖南省新世纪社会科学研究“百人工程”学者，湖南省普通高校青年骨干教师，湖南省青
年联合会委员，湖南省青年社会科学工作委员会委员，湖南省审计系列高级职称评审委员会委员，《
商之杰》杂志编委。

　　贺爱忠教授主要从事企业管理、商贸经济等学科领域的教学与科研工作，主要讲授“管理学原理
”、“市场营销学”、“品牌管理”等多门课程。
出版有《现代企业营销咨询诊断》（人民中国出版社，1994年），《服务名牌战略》（中国财政经济
出版社，2000年），《网上名牌战略》（经济管理出版社，2003年），《商业品牌竞争与持续发展》
（中国市场出版社，2006年）等著作。

　　贺爱忠教授的主要研究方向为品牌营销与管理、零售营销、人力资源管理。
主持完成1个国家社科基金项目、11个省部级项目研究。
获得全国商业科技进步奖、湖南省社会科学优秀成果奖等省部级一、二、三等奖6项。
如独著“服务名牌战略”获湖南省第六届社科成果三等奖，“城市新居民区零售服务发展研究”
获2005年全国商业科技进步一等奖（排名第三）。
2004年12月被评为湖南省第六届大学生“挑战杯”课外学术科技作品竞赛优秀指导老师。
作为第一导师指导的学生论文2005年11月获得全国第九届大学生“挑战杯”课外学术科技作品竞赛二
、三等奖各1项。
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编辑推荐

　　《商业品牌竞争与持续发展》结合中国民族商业企业与外资商业企业品牌竞争的需要和实践，重
点研究了中国民族商业企业在中外品牌竞争中的对策。
在构成全书内容的七章中，有六章专门安排了至少一节论述对策问题。
提出的对策建言来源于实地调研与考察形成的对中国商业竞争及消费市场的独立判断，如认为中国零
售市场是不完全竞争的、具有良好发展前景的买方市场；中国零售商业企业品牌竞争处于过度竞争状
态，特别是大城市、东部及沿海地区；从零售企业品牌的选择意愿来看，城市消费者对外资零售企业
有一定的偏好，但从实际购物时的零售企业品牌选择来看，消费者则更注重零售企业提供的价值，而
不分内外资企业；中外零售企业的品牌竞争是一场全面展开的持久战。
中国品牌民族商业企业必须善于利用本土文化优势与外资商业品牌竞争。
少数有实力的民族商业品牌更要跨出国门，参与国际商业品牌竞争与合作，首先宜进入的市场是印度
、越南、土耳其等亚太国家。
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