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内容概要

美女吸引眼球，这是不争的事实。
有媒体报道，英国科学家发现，被认为缺乏吸引力的男子较英俊的同事少赚15％；伦敦吉尔德霍尔大
学研究人员指出，长相一般的秘书比起漂亮的秘书收入少15％；英国伦敦一所大学追踪了17733名1958
年3月以后出生的人，发现身材高的推销员赚到的钱比身材矮的同事多1／4，而矮个头女性平均收入
少5％。
调查数据一经发布，马上在职场引起关注。
    　　持这一观点的并非只是英国研究人员，在日本、韩国等国家，不仅有“人力资本”一说，还有
“人丽资本”一词。
某世界500强企业高级人力资源总监认为：“所谓人丽资本，是指一个人的外形气质与学历、能力一样
，也是构成个人职业综合竞争力的重要指标。
”       当然，人丽资本不单单指长得好不好看，更重要的是与职业要求相匹配的良好形象和气质，这
些才是个人职业竞争力的重要指标。
人丽资本在现代就业竞争中的作用不容小觑。
    外形气质为何会影响就业竞争力?分析认为，目前面试仍然是最广泛采用的人员筛选手段，而大量研
究表明，人的外貌因素，诸如相貌、身材、衣装等很可能影响面试时的印象初评和招聘决定。
外貌美丽的人往往更加自信，更有说服力；而且很多人不自觉地将漂亮程度与人品联系起来，对有魅
力者抱有更高的期望和更热情的关注。
当招聘人员很难在很短时间内对应聘者的能力、人品等作出明确判断时，外貌就变成了最直观的标准
。
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作者简介

　　刘登阁，1967年2月生，山东郓城人。
中国人民大学博士毕业，现任教于北京某高校，兼任《神剑》编辑。
主持或参与国家社科基金和国务院有关部委课题10多项。
　　已出版《低调做员工高标做工作》、《原罪——转型期中国企业家原罪的反思与救赎》、《找对
职业做对事》（繁体字版）等专著38部；发表论文50余篇，其中多篇被人大报刊复印资料转载；主编
或参编《人品决定产品》、《信息产业与我国经济社会发展》等著作32部。
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书籍目录

前言上篇  “姿”本主义——选美秀　一、美丽地平线：美女标准解读    （一）在美丽中迷失自己      
（二）踏上新美女节拍　二、美丽法则：美女形象的文化分析    （一）选美是场玫瑰梦    （二）选美
是座金桥　三、美女通吃的时代：选美活动的经济效应  　    （一）美丽是美丽者的通行证    （二）你
诱惑，我误会　四、青春的风铃：选美活动的青春效应　　（一）青春不解风情　　（二）对面的美
女看过来　五、魔幻人生：美丽产业与快餐文化    （一）将美丽进行到底    （二）美不惊人死不休　
六、阅读身体：美女文化的先赋性与感官性    （一）美女的花样年华    （二）男人向左看，女人向右
拐　七、欲望与刺激——选美心态之一      （一）女人，为谁美丽    （二）选美之花，开在谁家的路上
　八、娱乐与游戏——选美心态之二    （一）一场游戏一场梦    （二）快乐生产线　九、消费与消遣
——选美心态之三  　十、都是美丽惹的祸：美女的烦心事      （一）红颜薄命’    （二）美女，天使
还是恶魔　十一、选美背后的商业黑手下篇　霓裳倩影——T型台　一、衣香鬓影：服装潮流的嬗变   
（一）时装中了流行的毒    （二）前卫与复古的二人转　二、时尚风向标：服饰文化内涵    （一）时
装——文化的多棱镜    （二）生活因时装而精彩　三、实用和艺术的双重变奏：服装的艺术性与实用
性    （一）让美丽在手指问飞舞⋯⋯
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章节摘录

　　商人是“有钱出钱”者，但他们出钱并非无私援助，在商言商，是从商业利益的角度出发，互相
利用，或者说，那些公司出那么高的价钱不是出于爱美之心，要的是追随美女而来的庞大的消费人群
。
1990年的香港小姐竞选由本田公司、狮球麦花生油和粟米油公司、富士公司、海马牌床褥公司、南北
行集团、康泰旅行社美加豪华团等单位联合特约播映。
这些广告商既出广告费，也提供奖品。
本田公司提供名贵小轿车作为冠军大奖；康泰旅行社则安排香港小姐赴美国和加拿大作亲善访问及拍
摄外景。
　　现场直播选美是黄金时段的黄金节目，亿万观众这时候眼睛睁得特别大，精力也特别集中。
在这个时间插播广告，当然效果最好，而这些广告又往往安排在紧要关头，让人非看不可。
产品得到宣传，商人出钱的目的也就达到了。
如一年一度的环球小姐选举是全世界最大型的选美赛事，每年均由美国哥伦比亚广播公司现场直播，
仅2001年度就约有75个国家的20多亿观众通过电视收看大赛，77名佳丽参与了环姐角逐大战。
　　而从另一个角度来说，选美既有流光溢彩的一面，也有不为人知的黑幕和乌烟瘴气，致使选美过
程中，绯闻、奇闻、丑闻接连不断，真真假假，形形色色，或事出有因，或凭空捏造，或空穴来风。
因为经济活动总是免不了竞争，选美经济也存在激烈竞争。
由于赛事太多，美女成了稀缺资源，有的主办单位就组织队伍在马路上游说俏丽姑娘参赛，将美女争
夺战打上街头。
为了争抢佳丽，有的主办单位迭下“恶耙”，不惜通过“揭丑”来打压对手，今天你曝我的选手是“
二奶”，明天我曝你的选手与男友如何如何；你曝我“名单内定”，我曝你“权色交易”；你揭我的
选手是吃荷尔蒙发育早熟的，我揭你的选手曾出入夜总会伴舞；你揭我的选手是同性恋，我揭你的选
手是三角恋，甚至四次堕胎
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