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内容概要

　　随着农村经济的快速发展，农产品日益丰富，营销方法将在其市场流通中起到越来越重要的作用
，而市场的变化日新月异，农产品营销的方法也不可避免地要不断推陈出新。
　　本书中所阐述的内容并不能将农产品营销的方法均涉及到，仅是将一些基本的知识和方法介绍给
读者，希望对读者有所帮助，并起到抛砖引玉的作用，企盼大家在农产品营销领域有卓越的表现。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<农产品市场营销策略>>

书籍目录

第一章 市场与市场营销的基本知识第一节 市场的基本知识第二节 市场营销及其作用第二章 农产品与
农产品特性第一节 农产品的概念第二节 农产品的特性第三章 农产品市场营销策略第一节 农产品市场
第二节 农产品营销策略第四章 主要农产品市场营销策略第一节 谷物市场营销策略第二节 棉花和纺织
品市场营销策略第三节 水果和蔬菜的市场营销策略第四节 畜产品市场营销策略第五节 牛奶及奶制品
市场营销策略第五章 农产品国际营销第一节 我国农产品国际贸易现状第二节 农产品国际营销策略参
考文献后记

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<农产品市场营销策略>>

章节摘录

　　第一章 市场与市场营销的基本知识　　第二节 市场营销及其作用　　1.　市场营销的含义　　在
西方国家，不仅认为企业存在着市场营销活动，而且认为社会、政治、法律、文化等领域中的组织和
团体的活动也与营销活动有着共同之处，市场营销学的应用事实上已经超出了经济活动的范围。
这样，“市场营销”就有了一个最一般的定义：任何以盈利或不以盈利为中心的企业或组织适应不断
变化的环境，以及对变化着的环境做出反应的动态过程。
根据这一定义来认识企业的市场营销也是可以的，但未免过于抽象，流于一般。
　　对于什么是市场营销，曾经有过多种宽窄不一、重点有别的表述。
　　一种有代表性的认识是，把营销等同于销售或推销，认为市场营销就是把货物推销出去。
就是销售和销售促进。
这种认识显得相当褊狭。
简单的事实是，如果企业不能生产出适销对路的产品，无论怎样推销，即或能够得益于一时，也绝不
可能收效于长久。
　　现代市场营销学认为，推销是市场营销活动的一个组成部分，但不是最重要部分；推销是企业营
销人员的职能之一，但不是最重要的职能；如果企业搞好市场营销研究，了解购买者的需要，按照晌
买者的需要来设计和生产适销对路的产品，同时合理订价，搞好渠道选择、销售促进等市场营销工作
，那么这些产品就能轻而易举地销售出去。
　　美国市场营销协会（AMA）定义委员会给市场营销下过这样一个定义：“市场营销是引导货物和
劳务从生产者流向消费者或用户的企业商务活动过程。
”这一解释尽管较之“营销一销售（推销）”的认识进了一步，但仍然有些褊狭，并不能全面概括和
准确表述现代企业营销活动的全过程。
事实上，为了占领市场，扩大销售，实现企业的预期目标，企业不只是要进行引导产品流向消费者或
用户这一段的经济活动，而是还要进行“产前活动”（如市场调研、产品开发）和“售后活动”（如
售后服务、收集反映）。
这就是说，市场营销活动既包括企业在流通领域内进行的活动，还包括生产过程的产前活动和流通过
程结束后的售后活动，不仅以顾客为全过程的终点，更重要的是以顾客为全过程的起点。
　　由此看来，所谓市场营销，就是在变化的市场环境中，旨在满足消费需要、实现企业目标的商务
活动过程．包括市场调研、选择目标市场、产品开发、产品订价、渠道选择、产品促销、产品储存和
运输、产品销售、提供服务等一系列与市场有关的企业业务经营活动。
市场营销全过程的质的规定性，则是商品交换过程。
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