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内容概要

　　阵地战原指军队在相对固定的战线上，进行阵地攻防的一种作战形式，包括坚固阵地攻防作战，
野战阵地攻防作战，城市和海岸、海岛的攻防作战等。
依据攻防不同，可分为进攻阵地战和防御阵地战。
　　战场上最刺激、最壮烈的场面就是在阵地战中双方刺刀见红的对攻过程。
同样，在现代企业竞争中，最直接的、能够分出输赢的打拼，就是企业之间面对面的营销阵地战。
　　将古往今来的战争理论运用到现代企业竞争中目前已经成为一种趋势，而企业的“前线”——营
销，更是需要科学的战略战术。
只有这样，才能击溃对手，使自己赢得更大的市场份额。
　　当然，军事上的阵地战和营销阵地战还是有区别的。
战争是为了打败乃至消灭敌人，夺取、占领敌方的阵地，而营销战则是为了扩大产品在市场中的份额
，提升企业的知名度和美誉度，获得消费者的认可。
　　其实，从西方现代企业管理和营销来说，这一百多年来对企业管理和营销贡献最大的不是企业家
，不是商学院，而是军队、军校。
一方面，现代企业管理从军队管理中借鉴、汲取了许多营养；另一方面，现代企业管理中的许多方法
与原则本来就直接取自军队。
特别是两次世界大战后，军队的管理为现代企业组织管理提供了非常好的理论、实践和准备。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<营销实战谋略阵地战>>

书籍目录

前言第一章　营销阵地战：强者的逻辑　一、市场营销的阵地战时代　二、阵地战的进攻手段　三、
阵地战的进攻策略　四、保持持续有效的进攻力第二章 营销阵地战：构筑攻击对手最有效的阵地　一
、没有阵地就没有实力　二、寻找并守住自己的阵地　三、占领阵地的最佳位置　四、打赢阵地战的
关键是“三气”第三章　营销阵地战的双刃剑：进攻与防御　一、塑造与复制进攻对手　二、进攻中
的防御策略　三、偏离进攻方向的危害　四、智谋是出奇制胜的关键　五、阵地防御战要与进攻相结
合第四章 阵地战的最高形态：决战　一、决战前的两手准备　二、固守关系企业存亡的阵地 　三、
上甘岭战役的启示　四、宜将胜勇追穷寇第五章　后阵地战：用进攻代替防守　一、进攻才是最好的
防御　二、随时准备迎接潜在对手的挑战　三、创新是企业发展的保障　四、企商及企业的战斗力 结
语　营销阵地战的境界

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<营销实战谋略阵地战>>

编辑推荐

阵地战原指军队在相对固定的战线上，进行阵地攻防的一种作战形式，包括坚固阵地攻防作战，野战
阵地攻防作战，城市和海岸、海岛的攻防作战等。
依据攻防不同，可分为进攻阵地战和防御阵地战。
战场上最刺激、最壮烈的场面就是在阵地战中双方刺刀见红的对攻过程。
同样，在现代企业竞争中，最直接的、能够分出输赢的打拼，就是企业之间面对面的营销阵地战。
将古往今来的战争理论运用到现代企业竞争中目前已经成为一种趋势，而企业的“前线”——营销，
更是需要科学的战略战术。
只有这样，才能击溃对手，使自己赢得更大的市场份额。
当然，军事上的阵地战和营销阵地战还是有区别的。
战争是为了打败乃至消灭敌人，夺取、占领敌方的阵地，而营销战则是为了扩大产品在市场中的份额
，提升企业的知名度和美誉度，获得消费者的认可。
其实，从西方现代企业管理和营销来说，这一百多年来对企业管理和营销贡献最大的不是企业家，不
是商学院，而是军队、军校。
一方面，现代企业管理从军队管理中借鉴、汲取了许多营养；另一方面，现代企业管理中的许多方法
与原则本来就直接取自军队。
特别是两次世界大战后，军队的管理为现代企业组织管理提供了非常好的理论、实践和准备。
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