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内容概要

策划，是一个既古老而又新鲜的名词。
说它古老，是因为在古代，就已经存在各种各样的策划活动，“策划”一词在我国古籍中记载很多，
如《后汉书·隗器传》中“是以功名终申，策划复得”；说它新鲜，是因为在中国近年来人们才对它
进行系统的研究，策划活动也开始由从不刻意追求的行为状态走向自觉的行为活动，从“必然王国”
逐步走向“自由王国”。
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