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内容概要

颠覆传统营销的第一战略
北京大学传播专家和百度一线解决方案高手联袂创作
告诉你如何利用搜索引擎与大数据平台发掘无限客户、价值与回报
“关键时刻战略”大企业正在用，小企业正在学的营销新概念
这是一本揭示百度大数据营销战略的著作。
百度拥有大量具有潜在价值的大数据，同时拥有庞大的用户量。
基于大数据技术背景，本书提出了“关键时刻”的概念，并用“关键时刻”来描绘用户的生活轨迹，
描绘个性用户的关键时刻地图，进而满足不同用户的个性需求，也为企业实现最大商业价值提供具体
的指导。
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