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内容概要

什么是真正的俱乐部（会所）？
为什么90%以上的俱乐部（会所）不盈利？
90%以上的俱乐部（会所）不盈利，为什么俱乐部(会所)雨后春笋般遍地涌现出来？
如何才能实现俱乐部（会所）盈利并持续发展？

《解码俱乐部》针对俱乐部（会所）的起源、成因、存在形式，以及文化因素等进行讲解和剖析，是
一本较为系统和全面地普及俱乐部（会所）相关知识的专著，也是中国俱乐部（会所）领域第一本系
统专著。
书中精选43个国际国内俱乐部（会所）案例，明确解析如何正确认识俱乐部、如何正确定位俱乐部、
如何正确营销俱乐部、如何创新商业模式。
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作者简介

王旭川
清华大学城市品牌研究室 高级研究员
北京大学 客座教授
中国会所管理协会 首席专家顾问
中国国际俱乐部(会所)联盟 创始人兼首席架构师
中国俱乐部(会所)经济发展论坛  学术主席
研究方向：
城市品牌规划
俱乐部商业模式设计
（解码俱乐部+玩转俱乐部+激活俱乐部）
实践成果：
著作《解码俱乐部》及《中国国际俱乐部报告》
BDS品牌钻石理论模型、LBS生活品牌系统和CBS俱乐部(会所)品牌系统
北京市十二五旅游商品规划与营销战略规划及广交会、北京奥运会、博鳌亚洲论坛和上海世博会国家
级礼品主题策划
广东东莞、四川北川、重庆涪陵、天津武清、北京东城、广西象州等30多个城市区域品牌规划、形象
设计与营销传播
中国500强企业品牌咨询和战略规划
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