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内容概要

几年前，MySpace只不过是产生于南加利富尼亚某垃圾邮件工厂的一个没有成形的想法。
直到今天，MySpace一度成为美国访问量最高的网站。
即便以互联网时代的标准去评判，MySpace的传奇发家史也依然令人惊叹，然而MySpace的传奇之处并
不止于此，它的故事也许足以成为定义数字时代的标准剧本。

　　普利策奖获得者朱丽亚·盎格文讲述了MySpace这个互联网综合工厂的崛起之路。
通过其敏锐的观察力详细说明了这个网站在互联网中掀起MySpace风暴的基本手段：抄袭网络一切最
优秀的创意。

　　本书还向我们介绍了MySpace的两位创始人克里斯·德沃尔夫和汤姆·安德林，他们在创
立MySpace之前，曾涉足计算机黑客、网络色情、垃圾邮件和间谍软件等多个领域。
虽然他们的街头风、倔脾气远远掩盖了他们在技术领域的光芒，不过他们还是一路跌跌撞撞地走向了
成功。
可是就在这时，他们猛然发现，鲁珀特·默多克正在和他的夙敌、生性好斗的维亚　康姆首席执行官
萨姆纲·雷德斯通进行一场高风险博弈，而MySpace正是这两大集团争夺的对象。

　　社交网络已经彻底改变了互联网文化，也改变了整个世界的社交方式。
MySpace为什么惨败给Facebook？
社交网络的未来又在哪儿？
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作者简介

朱丽亚·盎格文　　《华尔街日报》记者，普利策奖获得者，专为该报撰写有关科技与传媒相结合内
容的文章。
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章节摘录

　　第2章　创始人的故事　　可惜没过多久，安德森和德沃尔夫就双双被XDrive裁员了。
　　2001年2月，卡尔．克莱西格加入XDrive。
克莱西格对于公司在设备、雇员和基础设施方面的巨额支出格外震惊。
扭亏为盈是克莱西格的专长，XDrive的新总裁正是看中这一点，才邀请克莱西格加入公司，帮助削减
公司成本的。
　　互联网行业的泡沫已经破灭，曾经在网上刊登广告的商家纷纷逃离互联网。
XDrive推出的收费服务——虚拟存储空间每月4.95美元——仅吸引了极少的用户。
股市上，互联网公司股票大跌。
XDrive决定重新进行市场定位，由面向普通用户转型为面向大型电子通信企业，提供收费存储空间。
　　公司没有新的收入进账，只能想办法降低经营成本。
德沃尔夫手下87人的营销团队成了克莱西格眼中绝佳的裁员对象。
克莱西格对德沃尔夫说：“你们是我这辈子见过的最庞大的营销部门。
”克莱西格曾创建过3家技术型企业，并同时在多家企业做顾问。
　　德沃尔夫的部门被克莱西格盯上的更主要的原因是德沃尔夫及其团队成员并未专注于销售XDrive
的免费及收费产品。
相反，团队众成员每天花费大量时间撰写《智能X》电子报，然后以电子邮件的形式发送给650多万用
户。
德沃尔夫的最终目标是利用电子报招揽广告，但是截至当时为止，这些电子报并没有给公司带来多少
收入。
　　德沃尔夫为了保护这份电子报，曾与克莱西格激烈对峙，但他最终还是没能说服克莱西格。
克莱西格与德沃尔夫第一次见面时，就告诉后者：“但愿我能明白你们在做什么，那样我就能够判断
出电子报这个东西到底是好是坏。
”2001年3月，XDrive裁掉了德沃尔夫和他的整个销售部，安德森也在裁员名单之列。
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媒体关注与评论

　　一部兼具娱乐性与戏剧性的商战史⋯⋯让人爱不释手。
　　——《出版者周刊》　　本书乃第一部也是唯一一部这样深入介绍MySpace的商战史，强力推荐
这部杰作。
——《图书馆杂志》　　惊人地贴近生活——本书罕见地以一个内行人的视角分析了传统媒体和新媒
体撞车对数字化未来的形成产生的影响。
　　——乔纳森·米勒　美国在线前董事长　　揭示全球社交网络异军突起背后秘闻，走近故事背后
带有传奇色彩的非凡人物：鲁珀特·默多克，提拉·特基拉，约翰·多尔，等等。
要么买一本——要么偷一本。
——迈克尔·沃尔夫　前MTV全球音乐网总裁兼首席运营官
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