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内容概要

判例是法律和法理的集中展现和阐释，是法律具体应用的生动记载，是活的法律。
现代反不正当竞争法已有百余年的历史，各国在反不正当竞争司法中，已累积了浩如烟海的判例，其
中有些判例因具有示范价值或者里程碑意义而成为名案和经典，不仅是其本国反不正当竞争法律的集
中展示，还常常具有国际影响和示范效应。
 本书的编著者独具匠心，按照世界知识产权组织国际局发布的《反不正当竞争示范条款》的体例，从
卷帙浩繁的中外判例中选取了35个很有代表性的名案，汇集成册，并精心评注，特别是对于国外的判
例进行了原滋原味的译介，使读者能够一窥全豹。
因此，本书立意独特，无论对于司法实务还是学理研究，均具有重要的参考价值。
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