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内容概要

郑泓主编的《商业插画》共5章。
第1章对商业插画的概念内涵、历史演变及其特性进行概述。
第2章就商业插画的应用领域进行了较为全面的分类介绍。
第3章对商业插画的主要艺术风格和技法进行了梳理和分析。
第4章侧重于商业插画的形式美学原理阐述，并分别对西方商业插画和中国传统插画的形式美学进行
典型案例分析与应用转化研究。
第5章为商业插画创作专题研究，着重对商业插画创作的设计素质、设计流程等要素和规范进行深入
剖析。

本书致力于以现代商业插画发展的全貌为阐述蓝本，以最新的商业插画成果为研究素材，为有志成为
一名成功插画师的学子以及插画设计的业内人士提供一本知识结构合理、题材广泛的设计指南。

《商业插画》可供高等院校艺术设计专业本科和研究生教学使用，也可供同等学力教育及广大美术爱
好者使用。
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章节摘录

版权页：   插图：    1.3.1 实用性和制约性 商业插画是服务于大众的实用美术。
它的实用功能超过了意念、想法、激情、风格等的重要性。
它会受到来自于各方面的制约。
 首先，许多人认为商业插画和纯艺术的最大的区别是受题材的限制。
大部分商业插画并非是出自于作者本意的作品。
 其次，现代商业插画都以印刷品的形式出现在受众面前，所以商业插画受限于编排设计、印刷方式、
开本、印刷材质等。
例如，在石印和四色印刷之前，人们只能印刷黑白的插画。
而现代商业插画普遍采用CMYK的模式印刷。
不是RGB、TIFF、psd等模式。
CMYK模式的画面色彩要灰暗些，尤其是在蓝、紫色调和亮色调的显示上。
所以在商业插画的色彩运用上要熟悉印刷色彩的变化。
 再次，商业插画受限于需求方。
商业插画的需求方可能是企业、个人或出版机构等，他们会有各自的出版思路和经济预算等。
例如教育类的出版社对画风的要求一般比较规范，特别夸张的造型会引起审批时的争议，尤其是少儿
类的教育书籍。
新型的杂志，如社会时尚类要求插画大胆而吸引人。
企业在印刷广告招贴或产品包装时，会考虑各类印刷、材质的成本和效果。
 1.3.2审美性和趣味性 人们对美有与生俱来的渴求。
一幅好的设计作品，最主要的两个功能是实用性和审美性。
18世纪下半叶，因为工业的大机器批晕化生产而使商业产品设计水平下降。
当时工艺美术运动的先驱人物莫里斯就提出了“美就是价值，美就是功能”的口号。
一幅完整的商业插画，除了说文解字之外，还要给人以美的享受而产生意识上的共鸣并达到精神上的
共鸣，以加强商业插画的感染力。
趣味性作为审美性和实用性的补充，可以使形象枯燥的文字更加生动而活泼。
人们从生理的角度也需要有趣味性的感觉。
例如幽默漫画类的读物会使人们在繁忙的工作生活中感受生活的趣味。
感知艺术的趣味。
发挥想象的趣味。
 1.3.3直观性和大众化 商业插画以较直观的方式把平实的文字以图的形式展现在受众面前。
一般图形的功能远大于文字。
图形信息是简洁的语言，也是最易识别和记忆的信息载体，图形是生动而形象的，且非常具有说服力
。
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