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内容概要

　　《现代服务领域技能型人才培养模式创新规划教材·市场营销专业：广告原理与策划》共4个情
境。
情境一：广告认知；情境二：广告策划；情境三：广告设计；情境四：广告测评与管理，通过11个项
目展开，包括了解广告学基础知识、知晓广告心理、广告调查、广告预算、广告创意、广告媒体策略
、广告策划、广告文案创作、广告设计与制作、广告效果测评、广告管理。
每一项目前面用一个情境引入，后面有情境提示。
每一项目用相应的情境案例或情境延伸来说明市场营销概念、原理与方法，有较强的针对性。
每项目后面都附有知识巩固练习和实训操作。
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书籍目录

前言项目一 广告学基础知识任务一 知晓广告的概念任务二 掌握广告的功能与类型任务三 了解广告学
研究的内容和对象项目二 广告心理任务一 了解广告与消费行为的关系任务二 广告受众心理分析任务
三 广告心理策略任务四 广告心理诉求项目三 广告调查任务一 广告调查的概念和作用任务二 广告调查
的内容任务三 广告调查的方法任务四 广告调研的程序项目四 广告预算任务一 广告预算的内容任务二 
广告预算的编制方法任务三 广告预算的分配与广告预算书的编写项目五 广告创意任务一 了解广告创
意的内涵任务二 掌握广告创意的方法任务三 了解广告创意的表现形式项目六 广告媒体策略任务一 了
解广告媒体的概况任务二 广告媒体的分析任务三 广告媒体的选择项目七 广告策划任务一 了解广告策
划概况任务二 广告策划书的撰写项目八 广告文案创作任务一 了解广告文案任务二 广告标题写作任务
三 广告语写作任务四 广告正文写作项目九 广告设计与制作任务一 广告作品设计的一般流程任务二 平
面广告作品设计和制作的基本技巧任务三 电子广告作品设计和制作的基本技巧项目十 广告效果测评
任务一 了解广告效果任务二 广告效果测评意义和原则任务三 广告效果测评的方法项目十一 广告管理
任务一 了解广告代理制任务二 广告公司的经营管理任务三 广告的法律管理任务四 广告行业自律参考
文献
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章节摘录

　　如果说理性诉求方式是经由人们的理性知觉通道将信息传递到大脑中枢，那么，情感方式则是通
过非理性知觉通道传输到大脑中枢。
这条通道较之理性知觉通道要短得多，也直接得多，因而传递速度也就快得多。
并能够更加深刻地“印刻”在人们的心里，产生巨大的感染力与影响力。
如果说理性诉求是一种“晓之以理”的广告诉求方式的话，那么情感诉求就是一种“动之以情”的广
告诉求方式。
　　情感诉求是指针对受众的心理、社会或象征性需求，表现与企业、产品、服务相关的情感和情绪
，通过引起受众情感上的共鸣，引导受众产生购买欲望和行为。
在一个高度成熟的社会里，消费者的消费意识也日益成熟，他们追求的是一种与自己内心深处的情感
和情绪相一致的“情感消费”。
在广告创意中有效地运用情感诉求，以亲切、柔和的广告画面，自然流畅的广告语言，诚恳的广告诉
求，，去打动消费者的情感，这样不仅能够强化人们对企业产品的好感，而且更有助于人们建立对企
业产品的忠诚度。
因此，以情感为诉求重点来寻求广告创意是当今广告发展的重要趋势。
　　（一）情感诉求的心理策略　　唐代大诗人白居易曾经说过：“感人心者，莫先乎情⋯⋯上白圣
贤、下自愚骏、微及豚鱼、幽及鬼神，群分而气同。
形异而情一，未有声入而不应，情交而不感者。
”在广告中运用情感诉求的方式不仅是重要的，也是可能的。
通过采用一些情感诉求的策略，以达到影响受众的心理，实现购买行为的目的。
具体来说，广告情感诉求的心理策略有下述几种：　　1.触发兴奋点刺激需求　　以充满情感的语言
、形象、背景气氛作用于消费者需求的兴奋点，每个人的内心都会有自己的精神兴奋点，一旦触发了
他的需求兴奋点，其情绪必然高涨，而情绪高涨则满足需要的行为也将更快、更强烈地出现。
这当然是广告主最希望看到的现象了。
为了达到这种状态，广告制作者必须从受众的角度去思考和挖掘，抓住受众的精神兴奋点去诉求，从
其需求入手，把产品与某类需求紧密相连，使得受众一出现这类需求便想到此产品，则广告就取得了
良好的促销效果，达到了广告主最大最终的希望。
情感诉求正是诉求产品能满足受众某类需要，自然能实现上述效果。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《现代服务领域技能型人才培养模式创新规划教材·市场营销专业：广告原理与策划》由长期从
事广告教学的骨干教师和企业专家合作编写，内容精练，通俗易懂，实用性强。
　　《现代服务领域技能型人才培养模式创新规划教材·市场营销专业：广告原理与策划》的开发以
职业能力培养为核心，以广告应用项目为载体，利用情境引导学生积极思考、乐于实践，从而提高学
习效果。
《现代服务领域技能型人才培养模式创新规划教材·市场营销专业：广告原理与策划》可作为高职高
专院校经济管理类广告课程的教材，也适合广告爱好者自学使用。
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