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内容概要

本书结合我国大学专业教育未来的发展方向和现代大学人才培养目标，对商业空间设计进行了新的研
究和探讨。
将实际项目案例，包括其设计策划、设计程序、设计结果等内容引入。
本书共分10个单元，分别是商业空间设计概述、商业空间的业态与分类、设计与消费心理、商业空间
策划要素、商业空间的分类设计、商业空间配套设计要素、商业空间照明设计、商业空间色彩设计、
商业空间与堪舆学、设计程序等。

本书适合作为高等院校建筑相关专业、环境艺术设计专业的学生使用，也可以供有兴趣的读者和专业
人士参考阅读。
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章节摘录

版权页：插图：（1）收敛型构成形式是指空间周围具有鲜明的界限范围，并从外围向中心进行分割
组织的空间形式，店前广场一般属于此种类型的构成形式，如图2-17所示。
围合空间的中心空间是充实的积极空间，即意味着此类空间能满足人们的空间需求，在组织的过程中
是按照一定的目的由外向内进行构筑的。
收敛构成的方法是分区组织，即在具有明确界限范围的空间中相据功能需要进行分区，再根据“人”
这一主题在各部分中的活动规律进行空间细分，最后再将被明确的各区域联系起来，使之成为流动的
整体。
收敛构成的积极性空间包括各种不同的构成形式，如由内空体围合而成的封闭式外空间构成，由空间
围合实体或内空体的敞开式外空间构成。
（2）扩散型构成形式是围绕建筑空间展开，构成各类展开式的空间组织形式，主要包括均匀分布式
和中心式，形式上有放射形、矩形、星形、环形、直线形、树枝形、卫星形和自由形等，均是依据人
们在空间中的活动路线的时序作为其构成骨架的。
2.商业步行街规划的设计原则商业步行街应该考虑建在人流密度大，相对中心的城区，但又不能以牺
牲周围环境、交通为代价。
同时，应有明确的主题定位，并与自身情况和周边城市环境相呼应。
街道空间设计是商业步行街成败的关键。
商业店铺的集中形成了室外购物、休闲、餐饮等功能空间，这就是商业步行街的本质——室内商业活
动沿店铺的街道空间向室外的延伸。
由此决定了其设计的核心就是让空间变得有用而舒适，为商业活动中的人服务，如图2-18一图2-20所
示。
商业步行街并不是规模越大，街道越长越好。
过于庞大的规模往往会给行人一种难以亲近的感觉，而且对于行人的体力也是很大的考验。
一般来说，商业步行街应该控制在300m左右，对于某些大城市的一些大型的商业步行街也应控制
在1000m以内，宽度应该控制在20～25m。
街道两旁的建筑物一定不能太高，一般不要超过三层。
过高的建筑物摆在步行街并不宽的街道两旁，会给行人带来压抑的感觉。
同时，从心理学角度来说，人们倾向于平行的移动，对于垂直方向的移动，在不必要的情况下，人们
会选择避免发生。
所以，高层建筑的商家在商业步行街上往往成了摆设，并没有多少商机可言。
商业步行街应该尽量营造良好的购物环境，激发行人的购买欲望，这样才能达到商业性的目的。
这里所指的购物环境，主要包括商业步行街的整体特色，商业布局等客观环境。
商业步行街应该以明亮、暖性的颜色为整体基调。
因为暖性的颜色容易使人兴奋，激发购物欲望。
同时·，商业布局应做到错落有致，不应该布置成在一家商店就能把顾客所需的所有物品都购买到。
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编辑推荐

《商业空间设计》是普通高等教育建筑与环境艺术类“十二五”规划教材。
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