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内容概要

　　《标志设计分析与应用》内容主要包括设计因素和设计分析，力求突出新设计、新概念、新思路
和新案例。
《标志设计分析与应用》以标志设计为中心，讲述了标志设计的基础知识和实际的标志设计训练，着
重突出了对标志设计师图形构形、视觉审美、视觉认知和创意表现等整体素养的培养。
全书主要分为两大部分：设计因素和设计分析。
第一部分是标志设计的基本理论，包括标志的视觉认知、特性、设计方法与创意途径、构形方法和标
志的色彩设计等；第二部分是标志设计的具体实例分析。
书中配有大量的案例，并进行有针对性的分析讲解，使理论和实际能紧密结合，并使《标志设计分析
与应用》图文并茂，起到很好的学习和参考的作用。
　　《标志设计分析与应用》可作为普通院校艺术设计学科平面设计、展示设计、装潢设计、VI设计
和环境艺术设计等专业相关课程教辅用书，也可作为高等职业技术教育艺术设计专业教辅用书，还可
作为企业培训辅导用书及专业设计人员的参考读物。
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作者简介

　　石增泉，山东工艺美术学院教授，山东工艺美术学院视觉传达设计学院院长，中德职业资格合作
项目中方专家，《广告设计学》国家职业标准专家组成员，《广告设计学》国家等级考试命题专家组
组长。
设计作品获奖：九届全国美展优秀奖、十届全国美展优秀奖、十届全国美展入围奖、山东省美术作品
特等奖、六届全国书籍设计铜奖、上海世博会标志设计入围奖、“98北京国际商标节”优秀奖、　　
“中国艺术设计大展”优秀奖、“苏州印象”优秀奖、文化部“中国元素”世界巡回邀请展、日本多
摩大学设计邀请展、“国际传真图形”邀请展、“文化之香气”韩国邀请展、作品浙江美术馆收藏、
作品广东美术馆收藏、作品浙江美术馆收藏、策划组织“2001当代中国书籍设计论坛”、策划组织“
库卡波罗家具展暨家具设计论坛“、策划组织“设计名师全国邀请展”。
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章节摘录

　　第1篇　设计因素　　第1章　标志的视觉认知　　视觉的认知是建立在人的生理与心理两个基本
现象之上的。
眼睛作为人的视觉器官，形成对事物的视觉感觉，视觉感觉又触动心理机制作出反应，引起经验、情
感、记忆、判断、行为等一系列综合心理活动，从而得到出思维判断的结果。
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