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内容概要

本书以大旅游产品的视角，从旅游目的地和旅游企业宏、微观两个层面上首次对旅游产品的营销战略
与策略的理论体系做了系统的探讨。
此书为中国旅游界在该领域的首部专门专著。
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作者简介

马爱萍，1963年12月出生于北京，北京第二外国语学院旅游管理学院教授，旅游营销硕士生导师。
中国人民大学商学院企业管理市场营销方向在读博士生，中国国际管理研究会会员。
1987～1988年在欧洲萨尔斯堡旅游与酒店管理学院国际班学习。
主要研究方向：旅游营销、旅游学基础理论、旅行社经营管理、旅游与休闲产品研究。

    主要科研成果：在国内外学术会议发表论文多篇，专著《旅行社经营管理》（广东旅游出版社
，2000）；论文代表作：信息时代旅行社的战略思考（旅游学刊，1999年）、Thecharacteristics of rural
tourism development in China（May2006，Jeonju，Korea）。
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