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内容概要

当今社会许多公司都出于各种各样的目的而做广告。
广告已经成为商业活动中的必要工具，涉及广告制作或广告服务的人也越来越多。
 
    显然，广告的效果是非常重要的。
而这则要通过有效地组织广告力量、制订切实可行的活动计划以及合理地控制预算来实现。
成功的广告来自专业化以及实践经验的积累。
 
    本书读者对象是那些需要使用广告以及需要深入了解广告制作和策划的人。
本书内容并非只停留在表层广告理论，而是意在为新入行者或是那些想走向成功的广告之路的人提供
有效帮助。
本书结合广告艺术与实用技巧，运用新观点、新思维帮助你快速地策划、运作好每一个广告项目。
该书自1994年推出第一版以来，深受需要运用广告创造价值、从事广告设计与制作活动的人士所推崇
。
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