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内容概要

本书试图提供一种从不同角度分析城市问题和解读城市文本的价值视野，并从四种角度看待和认识城
市：一是建筑和城市领域内对城市价值观念的变革，将城市视为一种人工建造的实体环境加以认识；
二是将城市理解为一种时间和空间的集合体；三则是将城市理解为一个“市场”的模型，四是将城市
视作人的集合体。
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书籍目录

序绪论  一、本书的选题与背景    （一）想象城市的方法    （二）现代性、后现代性与当代城市的价值
变迁    （三）城市研究作为跨学科的公共视域  二、本书的研究视角与结构脉络第一章  从乌托邦到日
常性：作为建成环境的城市  一、现代性作为建构的策略：现代主义建筑的发韧    （一）现代性的概念
   （二）基迪恩、先锋与城市的现代性    （三）理想城市：统一性与纪念性  二、作为社会批评的城市
设计：20世纪60年代与现代主义城市的危机  三、威尼斯学派与都市乌托邦的批判  四、列斐伏尔的城
市理论与日常性的建构    小结第二章  时空观念的变迁：作为时空集合体的城市  一、时间观念与都市
生活  二、空间的追问    （一）从想象空间到实体空间    （二）非欧几里德空间  三、城市作为时空的
剧场    （一）剧场的原型分忻    （二）透视与剧场及城市空间设计的观念    （三）剧场：微缩的城市
社会    （四）戏剧时空观念的变革与城市设计    小结第三章  商品化与消费文化：作为经济市场的城市 
一、城市与财富的观念    （一）城市财富观念的变迁    （二）现代经济的城市象征  二、出售城市：文
化的商品化与资本的美学化    （一）出售城市与城市开发的策略    （二）文化作为城市复兴的驱动力   
（三）郊区化与生活方式的乌托邦    （四）超越真／伪的神话建构  三、消费文化与城市空间的主题化
   （一）后现代文化与消费    （二）形式追随金融    （三）主题公园与主题化空间的类型    小结第四章 
差异与界限：作为社会集合体的城市  一、身体与城市    （一）身体研究的理论背景    （二）城市历史
中的身体  二、城市与性别空间    （一）性别化的空间形象    （二）性别空间的社会含义    （三）城市
中的女性    （四）女性主义话语与城市、建筑的历史理论  三、后殖民空间与亚洲城市的身份认同    （
一）殖民城市的空间策略    （二）后殖民理论与想象的空间地理学    （三）后殖民理论与城市研究    
（四）亚洲城市的现代身份认同    小结第五章  结语  一、城市研究中价值转变的趋势  二、对当代中国
城市研究的思考附录参考文献图片来源后记
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