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内容概要

　　《农业与农村经济管理丛书：农产品市场营销》从农产品市场和农产品市场营销的简单介绍人手
，分析了农产品消费者特征、农产品市场营销战略、农产品营销策略及其实施，并针对当前农产品营
销的变化趋势，介绍了农产品标准和分级。
同时，结合近10年的统计数据，分门别类地介绍了谷物、棉花、畜产品、乳品、园艺产品和烟草等的
市场情况，并提出了针对性的营销策略。
编写力求通俗易懂，内容由浅人深，可作为农产品生产大户、农产品流通经营者扩大知识面、掌握农
产品市场营销常识和专业知识的通俗读本，也可作为大中专院校和职业教育管理学、市场营销学专业
师生的参考资料。
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章节摘录

　　第二节 农产品目标市场营销战略　　一、农产品市场细分　　所谓农产品市场细分，就是根据农
产品总体市场中不同的消费者在需求特点、购买行为和购买习惯等方面的差异，把总体市场划分为若
干个不同类型的购买者群的过程。
随着农产品的丰富及消费行为的多样化，消费者对农产品的需求、欲望、购买行为以及对企业营销策
略的反应等表现出巨大的差异性.每个用户或消费者群就是一个细分市场，或称子市场.每一个细分市
场都是由具有类似需求倾向的消费者构成的群体，分属不同细分市场的消费者对同一农产品的需求与
欲望存在明显差异.　　（一）农产品市场细分的依据　　由农产品市场细分的概念可知，市场细分的
客观依据是消费者需求的多样性.只要消费者的需求存在差异性，就可以进行市场细分。
具体地讲，市场细分的依据主要有以下几点。
　　1.消费者露求客观上存在多样性随着农业生产力水平和人们生活水平的提高，消费需求的多样性
越来越明显。
农业生产企业要根据这种客观要求，细分消费群体，生产和经营多样化的农产品，并针对各种消费群
体运用不同的营销组合策略。
　　2.消费者购买动机客观上存在多样性消费者受社会、家庭等诸多因素的影响，在认识、感情、意
念等心理活动过程中会形成不同的购买动机，从而引起不同的购买行为.消费者购买动机是引起购买发
生的前提，因此，企业应当认真研究和掌握目标消费者的购买动机，有的放矢地制定和实施营销策略
，以取得农产品营销的成功。
　　3.消费者购买行为齣多样性消费者由于收人、性格、素养等不同而存在着购买心理的差异，会产
生多种类型的购买行为，如理智型、冲动型、经济型、习惯型、情感型、不定型等。
企业应注意分析影响消费者行为的心理因素，了解不同消费者的态度和信念，生产符合不同心理要求
的农产品。
在促销手段上要设法迎合消费者的心理要求。
正确选择目标市场，有针对性地开展产品营销活动，使消费者的潜在需求变为现实需求.　　（二）农
产品市场细分的标志　　消费者对农产品的需求与偏好主要受地理因素、人口因素、心理因素及购买
行为因素等方面的影响。
因此，这些影响因素都可以作为农产品市场细分的标志。
　　1.地理标志农业企业或农产品营销组织可以按消费者所在的地理位置来细分消费者市场，主要依
据处在不同地理位置的消费者对农产品的不同需要和偏好。
如根据中国不同地区对大米的需求不同，可将大米市场细分为东北、华北、华东、华中、华南等子市
场。
　　2.人口标志人口情况与市场对产品的需求、爱好、购买特点及使用频率等关系密切。
人口变量比其他变量更容易测量，因而人口因素是企业细分农产品市场的重要标志.　　3.心理标志心
理状态直接影响消费者的购买趋向，特别是在比较富裕的社会，顾客购买农产品已不限于满足基本生
活需要，他们购买时心理因素的作用更为突出。
企业可以按照消费者性格、爱好等来细分农产品市场。
　　4.行为标志这类标志是根据消费者对农产品知识、态度、使用及对销售形式的感应程度等行为来
细分农产品市场.它是农产品市场细分的一个重要因素，在农产品相对过剩、消费者收入不断提高的市
场条件下，这一因素显得更加重要。
　　⋯⋯
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