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内容概要

目前的中国电视正处于一个大调整、大转型的变革时期，旧的格局还没有完全打破，新的格局还没有
形成，我们只有坚持科学的发展观，勤于思考，拨开迷雾，洞见未来，把握趋势，才能做大做强中国
电视产业。
    本书所归纳的中国电视十大趋势，有许多是把业界和学界散见于各种报刊、各个场合的论见汇集一
处，以便爱好者一册在手，中国电视发展的主要趋势尽在掌握之中。
只不过作为珍上一线的实践者，作为一个电视台台长，有自己独特的视角和感受，因此，在归纳时对
许多问题注入了自己的观点，如规模化、规范化、职业化包含有个人的独创。
本人虽然有9年的广播电视从业经历，但在业内充其量算个“初中生”，所以敢奢谈趋势，也许是对
电视这个行业感叹太多、感情太深的缘故，在繁忙的工作之余匆匆草就，以表寸心。
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作者简介

李新民，贵州省广播电视局副局长、贵州电视台台长。

    李新民同志1970年参加中国人民解放军，1980年毕业于武汉大学中文系，在部队服役期间主要从事
宣传工作，1980年任铜仁军分区理论干事。
1987年转业地方工作后，先后任铜仁地委宣传部理论科科长，铜仁地委讲师团团长等职
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章节摘录

　　电视媒体要深入开展企业化改革，首先要分清哪些是事业性的部分，哪些是企业性的部分。
从目前国内电视媒体的实际情况看，媒体的职能和属性具有多重性，这种多重性的客观存在，要求我
们区别对待。
当前，我国政府所进行的政企分开、企事业分开的改革，正是体现了这种区分和区别对待，使各个部
分都能得到最好的发展和发挥。
　　我国电视媒体长期属性单一，并且以笼统的“事业”作为定义，明显地忽略了媒体的经营职能。
在事业体制下来运行和实践企业化管理的思路，刚开始还能达到治标的目的，但是随着媒体经营部分
的发展，这种思路越来越无法适应竞争的需要，甚至成为媒体做大做强的一种障碍。
　　从我国的客观实际来看，一方面，媒体服务政府、大众的职能和喉舌职能是必须长期坚持和存在
的；另一方面，媒体经营实力的提升，做大做强，也是媒体能够更好地发挥喉舌和服务功能的前提和
保证。
所以实行事业和企业分开，分别对待，是一种切实的思路。
　　也只有这样，才能真正为媒体“企业化”提供体制的基础．否则，如果还是按照事业单位的属性
来界定媒体，媒体本身连企业化的属性都不存在，何谈企业化的经营？
正所谓“皮之不存，毛将焉附”？
　　党的十六大明确提出了文化体制改革和加快文化产业发展的要求。
2004年2月，广电总局出台了《关于促进广播影视产业发展的意见》。
意见强调，深化机制体制改革，培育发展市场主体．把允许经营的资产、资源和业务从目前的事业体
制中分离出来．面向市场进行企业转制和重组，社会服务类、大众娱乐节目、影视剧的制作经营可逐
步实行所有权与经营权分离，组建公司进行企业化经营，通过资源整合和结构调整，打造一批实力雄
厚、主业突出、核心生产力强的大型广播影视产业集团公司，使广播电视节目生产和经营逐步走上专
业化、规模化、集约化生产经营的道路。
　　国有广播影视产业转制，有利于形成文化市场的竞争主体，是市场经济和文化产业发展的必然要
求，也是广播影视产业改革发展的内在动力。
通过转制，国有广播影视产业可以资产和业务为纽带，建立现代产权制度和现代企业制度，形成真正
意义上的投资主体、利益主体、责任主体多元化而责任有限化的经营格局，从根本上解决广播影视业
发展的各种体制和机制性障碍，形成富有生机与活力的市场经营主体，推进广播影视产业的发展。
从目前来看，国家广电总局有关政策明确提出了“区分企业和经营”，并且在经营部分允许体制之外
的资本进入。
这意味着媒体企业部分的属性已经在政策层面得到初步承认，下一步深化企业化改革的工作应当是，
在实际当中明确地区分和确定企业部分，并根据企业运作的需要进行相应的改制、改革、公司化探索
，以建立符合当今市场发展需要的现代企业制度。
P41-42　　⋯⋯
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编辑推荐

　　随着信息社会的来临，作为受众最大的载体——电视。
正面临着它诞生以来的最大变化和挑战。
在新世纪的一二十年里，电视将何去何从、将变成什么，不仅是一个重大的学术问题，而且是一个紧
迫的实际问题。
本书提出了中国电视行业在未来的趋势——产业化、企业化、社会化、娱乐化、分众化、职业化、规
范化、全球化。
电视需要理解，电视也需要思考，让电视观众了解电视，也让电视人真正了解自己，这是编此书的目
的。
中国电视将再一次的腾飞！
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