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内容概要

如果说“美国的冬小麦是强有力的溶剂”，广告曾经是帮助美国从移民的集合体中创造出一个国家，
含蓄地演示了现代美国社会物质主义的、流动的和终极民主的实质，那么从二十世纪下半叶起美国广
告业与媒介产业所形成的复杂关系，就具有更深刻的内涵。
在这个意义上，也许我们能够从约瑟夫·塔洛对于美国广告业与媒介产业关系的描述中反观自身，而
全球化与中国社会急剧变动的背景也赋予这种观照以现实的价值。
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作者简介

约瑟夫·塔洛：于1973年与1976年获得宾夕法尼亚大学安尼伯格传播学院传播学的硕士与博士学位
，1990年迄今为宾夕法尼亚大学安尼伯格传播学院传播学教授。
约瑟夫·塔洛教授著有《现代媒介：大众传播导论》、《社会中的媒介系统：理解产业、战略与权力
》、《媒介产业：新闻
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