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内容概要

目前在美国可见到的广告专业教科书。
所有主流媒体均在书中占有一定篇幅。
1999年最新第七版。
优美轻松而独特的装帧设计有别于同类书籍。
开阔的的版式使得本书多姿多彩，魅力无穷。

每一章都以一段故事开始，每一个小插图都以一种温馨叙述的风格描述一个真正的场景，以此来阐述
广告学中的某一个基本概念。

适用于新闻、广告和工商管理专业的本、专科学生、研究生和教师。
 由于其实用方便的操作方法、深入细致的内容讲解，以及对营销管理的关注，因此，许多普通文科的
大学选修课程以及广告管理课程也广泛选用这本教材。

本书穿插着那些优秀广告作品为艺术专业、平面设计专业的教师及学生、业内专业人士提供了开阔的
视野，精心选用的案例为广大的广告从业人员提供了宝贵的指导。

本书包括了五部分共十七章，分别讲述了广告概览、营销战略与广告战略的制订、广告与其他传播组
合元素的整合、广告创作和广告媒介的运用等内容。
此外，本书针对大、小型日用消费品广告主和生产资料广告主的需求，安排了大量的析板、个案、广
告实验室、对照表和广告作品，还对小型零售广告主给予了充分的关注，阐述了地方性广告主应该如
何整合自己的营销传播活动。
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书籍目录

第一部分 广告概览
第一章 广告概述
第二章 广告的经济、社会与法规层面
第三章 广告范畴：从本土到全球
第二部分 营销战略与广告战略的制订
第四章 营销与消费行为：广告活动的基础
第五章 市场细分与营销组合：广告战略的确立
第六章 信息收集：广告策划的依据
第七章 营销策划与广告策划：自上而下式、自下而上式与整合营销传播
第八章 媒介战略策划：寻找通往市场之门
第三部分 广告与其他传播组合元素的整合
第九章 关系的建立：直接营销、人员销售与销售推广
第十章 关系的建立：公共关系、赞助与企业广告
第四部分 广告创作
第十一章 创意战略与创意过程
第十二章 创意实施：艺术与文案
第十三章 印刷、电子及数字媒介的广告制作
第五部分 广告媒介的运用
第十四章 印刷媒介的运用
第十五章 电子媒介的运用：电视与广播
第十六章 数字互动媒介与直邮的运用
第十七章 户外媒介、阵列媒介和辅助媒介的运用
尾声 一个完整的广告战役：丰田“每一天”篇
工具库
附录A：营销计划大纲
附录B：广告计划大纲
附录C：整合营销传播计划大纲
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媒体关注与评论

　　如果你是一位广告人，一定要把这本书放在伸手能及的地方。
你可以把它当作一本轻松的广告专业教科书，一本详尽的广告百科全书，或是一本优秀的广告作品集
。
每一章教学配以多个案例图片、互联网上的练习、独特的装帧、精美的印刷⋯虽然价格不菲，但它一
定是你想要的。
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