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内容概要

　　当今的世界，堪称新媒体竞争与决胜的世界。
日新月异、争奇斗艳的新媒体不仅以网络传播、计算机传播、手机传播、电子书传播等多种方式，从
传统的报纸、广播、电视等大众传播领域，彻底颠覆了传统的信息传播方式、传授关系、传播理念、
传播规律；也不仅以电子商务、淘宝购物、手机支付、智能家居、智慧城市等改变了人们既往的行为
方式和生存条件；还不仅以上述种种创造了新的产业形态及经济增长方式，更通过国家间的网络渗透
、网络煽动、网络攻击、电子战争等，成为决定国家命运及国际安全的重要利器。
可以说，当今世界，人类的智慧、各国的研发，无不在向新媒体集聚，希冀尽可能开发新媒体的潜能
，创造过去未曾有过的今日，再创造今日未曾有过的明天！
这是人类在20世纪开创的一场空前的整体进取，是每一个国家、民族面临着的一场新的竞赛，对中华
民族无疑也是一个新的机遇与挑战。
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章节摘录

　　地图是定位系统的一个基础的特征，它要求有关的道路网络信息、兴趣点，例如：电影院、加油
站、旅馆等等。
将来，这种地图必须非常精确和广泛，而且，如果它对使用者来说有实用价值，那么，它还要做到能
够及时更新。
　　定位服务还要注意的一个问题就是复杂的价值链，利用经销商、服务供应商、手机制造商、程序
开发商和内容供应商的支持，把所有的技术利益放在最终的使用者手里，由他们来掌握。
　　（3）定位服务的发展趋势。
　　过去，尽管定位服务在20世纪90年代才开始试行，那时这项服务往往是被怀疑是否具有成为现实
的潜力，并且还有很多人认为这项技术夸大其词的成分要远远大于它的真实性。
在市场上，对定位服务可能会失败的原因判定主要有以下几方面：　　①早期的技术不适合：定位方
法精度较差，手机显示和图形显示的能力没能满足位置信息、地理信息内容，并且兴趣点差异等等使
消费者一直都不敢进入定位服务市场。
　　②复杂的生态系统要求：定位服务需要经销商、手机制造商、程序供应商和内容提供商的支持。
这些参与者在价值链之间的关系必须能够很好地确定，每一方都能够为他们的付出得到一个合理的收
益，给定位服务一个有助于发展的环境。
①　　③缺乏标准和复杂的可操作性阻碍了定位服务的发展。
无论是定位服务供应商或是用户，都有一个基本的要求，就是在不同网络之间确保能够连接。
一些交互连接的阻碍是互联网（不同的标准）的通过和价格的通过，这些都阻碍了定位服务的传递。
没有任何专属障碍，开放平台和接口对促进应用程序的发展非常重要。
　　④营销失败：缺乏在定位服务的消费者之间进行营销的意识，导致了过去比较低的使用率。
由此看来，阻碍定位服务发展的是他们自己不相信市场有效的服务模式。
　　⋯⋯
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